






1) Einmalig pro Werbemittel und Sprache   2) Ab 2.000 € Kampagnenbudget   3) Ab 5.000 € Kampagnenbudget    
4) TKP: Preis je 1.000 Werbeeinblendungen    

Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt. in Deutschland. Änderungen vorbehalten.

Online-Werbeformen –  
Individualität für Ihre Marke

Unsere Preise und Konditionen: Fair und partnerschaftlich

Wir bieten Ihnen für Ihre erfolgreiche Werbung eine ganze Reihe unterschiedlicher Grafikformate – vom Webbanner über  
redaktionelle Werbeformen bis hin zum Newsletter – von Produktpräsentationen bis zu Verkaufsförderungsaktionen.

Unsere Websites und Mobile Services sind Ihre schnelle und direkte Verbindung zu Millionen von potenziellen Reisenden weltweit.  
Klicken Sie einfach auf www.germany.travel und überzeugen Sie sich davon, wie lebendig, spannend und ausführlich unsere Informatio-
nen zu Deutschland als Reiseland sind. In 26 Sprachen werden hier die wichtigsten und interessantesten Basisinformationen vermittelt.
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Das Preismodell für die Online-Werbung der DZT enthält  
zwei Komponenten: die einmalige Bearbeitungsgebühr  
und den Tausender-Kontakt-Preis (TKP).  
Mindestpreis: 300 €
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Art Format Bearbeitungs-
gebühr 1)

Themengenaue oder  
grafische Platzierung, TKP 4)

Run of Site 2)

TKP 4)
Run of Network 3)

TKP 4)

Grafische  
Werbeformen

1  Logo/Button 50 € 20 € 10 € 5 €

2  Medium Rectangle 50 € 35 € 15 € 10 €

3  �Large Rectangle 50 € 35 € 15 € 10 €

4  Vertical Rectangle 50 € 35 € 15 € 10 €

5  Half-Page Ad 50 € 40 € 20 € 15 €

6  Half-Size Banner 50 € 20 € 10 € 5 €

Redaktionelle  
Werbeformen

7  Content Ad 80 € 50 € – –

8  Content Special 100 € 65 € – –

9  Content Page 150 € 80 € – –

A  Buchungsangebot 80 € 50 € – –

Sonderformat für Gewinnspielbutton: auf Anfrage

Art Format Preise  Presse/Trade Preise Konsumenten auf Anfrage

Newsletter 10  Full-Size Banner 700 € Abhängig von Verteilergröße

11   Content Ad 500 € Abhängig von Verteilergröße

Individueller Newsletter 1.200 € Abhängig von Verteilergröße
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„Das alles ist Deutschland“ – Historische Städte in faszinierenden Landschaften

Als Pendant zu den „Lebendigen Städten“  
erscheint im jährlichen Wechsel unsere  
Broschüre „Das alles ist Deutschland“. 

Hier werden Deutschlands Regionen, historische 
Städte, charmante Orte und geschichtsträchtige 
Orte präsentiert.  Auch die nächste Auflage wird 
konzeptionell neu ausgerichtet und dem aktuel-
len Design angepasst.

„Lebendige Städte“ – Städtemarketing

Deutschland steht weltweit auf Platz 2 der meist-
bereisten Kulturreiseziele. Die Broschüre „Leben-
dige Städte“ erscheint in neuem Umfang und  
mit neuem Konzept und präsentiert exempla-
risch an über 60 Städten Deutschlands Kultur
destinationen mit ihren jeweiligen Highlights. 

Eine moderne Bildsprache vermittelt die Vielfalt 
Deutschlands und animiert zu attraktiven 
Städtereisen.

„Reiseland Deutschland“-Magazin 

Das „Reiseland Deutschland“-Magazin ist eine 
übergreifende Imagebroschüre  für Neukunden. 
Sie erscheint jährlich in vielen Sprachen und 
präsentiert die unterschiedlichsten Facetten des 
Reiselands Deutschland.

Zentrale Printmedien zur  
Image- und Produktwerbung

„Lebendige Städte“ 

Erscheinungstermin:� Mai 2011 
Laufzeit:	�  2 Jahre 
Auflage:	�  200.000 
Sprachen:� 12 Sprachen 
Medium:� Anzeigen,  
� redaktionelle Beiträge

„Reiseland Deutschland“-Magazin 

Erscheinungstermin:� Nov. 2011/Mai 2012 
Laufzeit:	�  1 Jahr 
Auflage:	�  je 200.000 
Sprachen:� ca. 10 Sprachen 
Medium:� Anzeigen,  
� redaktionelle Beiträge

„Das alles ist Deutschland“ 

Erscheinungstermin:� vorauss. Mai 2012 
Laufzeit:	�  2 Jahre 
Auflage:	�  200.000 
Sprachen:� 12 Sprachen 
Medium:� Anzeigen,  
� redaktionelle Beiträge

Mit einer medienübergreifenden Insertion in unseren international erscheinenden Broschüren platzieren Sie Ihre Angebote  
zielgruppen- und themenspezifisch genau im redaktionellen Umfeld von Reportagen über die bekanntesten Metropolen und 
historischen Städte – in zehn bis zwölf Sprachen als hochwertiges Printprodukt und auf den internationalen Websites der DZT.

Werbung/Direktmarketing
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Ihr perfekter Auftritt – seit November 2010 im neuen Design. Gemeinsam auftreten und dabei individuell zur Geltung kommen:  
Die Deutsche Zentrale für Tourismus e. V. ist mit ihrem neuen Messekonzept ganz gezielt auf Ihre Bedürfnisse eingegangen.  
Sie können mit vier neuen Präsentationsvarianten selbst bestimmen, wie Sie international für Aufmerksamkeit sorgen. 

Wählen Sie unter verschiedenen Möglichkeiten von der hochwertigen Standard-Variante bis hin zur eigenen Sonderfläche.  
Mit dem neuen Konzept kommen Sie direkt am Modul mit Ihren Kunden ins Gespräch. Frische Farben und ein modernes Design  
sorgen dafür, dass Sie auf den ersten Blick den richtigen Eindruck hinterlassen: offen, freundlich und vor allem einladend.

Vorteile, die überzeugen

■ �Individueller Auftritt unter dem Dach des DZT-Deutschland-Stands

■ �Gewinnbringende Beteiligung am Netzwerk der DZT

■ Zentrale Organisation durch die DZT

■ �Optimaler Auftritt vor internationalem Publikum

■ �Kostenersparnis durch attraktives Preis-Leistungs-Verhältnis

■ � Erhöhte Aufmerksamkeit durch Größe und Fernwirkung des DZT-Deutschland-Stands

■ �Transfer von Markt-Know-how und Kompetenz in Bezug auf Auslandsmärkte

www.germany.travel6
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Alle Informationen auf einen Blick
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März April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember Januar 2012 Februar 2012 März 2012

DZT-Jahresplaner 2011/2012

Destination Germany  
Roadshow  
Kanada und Westküste
Vancouver (BC),  
San Jose (CA),  
Sacramento (CA),  
Universal City (CA)

Deutschland Workshop Paris  Paris (FR)
Zentraleuropa Workshop  
Sächsische Schweiz
Sächsische Schweiz (DE),
Einkäufer: AUT, HU, CZ, 
PL, SK, SL

ITB Internationale  
Tourismus Börse 
Asia Singapur
Singapur (SG)**

32. Nordeuropa-Workshop
Rönneby Brunn  
(Nähe Karlskrona, SE)

JATA World Travel Fair
Tokio (JP)*

Travel Trade Workshops
Montreux (CH)*

Vakantiebeurs Utrecht

Fitur Madrid

BIT Mailand

FESPO Zürich

Ferien Wien

ITB Internationale  
Tourismus Börse 
Berlin (DE)**

ITB Internationale  
Tourismus Börse 
Berlin (DE)**

MITT Moscow International
Travel & Tourism Exhibition
Moskau (RU)*

TUR 2011
Göteborg (SE)*

DZT-Roadshow Golfstaaten  
„Dallal fi Almania“
Riyadh, Jeddah, Kuwait,  
Dubai, Abu Dhabi  
(Golfstaaten)

ATM Arabian Travel Market
Dubai (VAE)*

GTM  
Germany Travel Mart™
Köln/Bonn (DE)

Destination Germany  
Roadshow Ostküste USA
Orlando, West Palm Beach, 
Houston, Dallas (US)

Destino Alemanha Brasilien
São Paulo (BR)

15. Deutsche Reisewoche
Seoul, Osaka, Nagoya, Tokio (JP)

IMEX – The Worldwide 
Exhibition for
Incentive Travel,  
Meetings & Events
Frankfurt am Main (DE)**

WTM World Travel Market
London (GB)**

Destinazione Germania
Rom/Mailand (IT)

China-Roadshow
Hongkong, Guangzhou, 
Beijing, Shanghai (HK/ CN)

Luxury Travel Expo
Las Vegas (NV, US)*

Russland-Roadshow
vsl. St. Petersburg,  
Rostow am Don	

Meet Germany
Madrid, Barcelona,  
vsl. Bilbao (ES)

JATA World Travel Fair 
Tokio (JP)* 

Stand: Februar 2011, Änderungen vorbehalten, * Fachleitmesse, ** Marktübergreifende Fachmesse

 DZT-Workshop    Messe   Samstage    Sonn- und Feiertage

Leitmessen/Workshops



Studienreisen –  
Erfahrungsaustausch auf hohem Niveau

Die Buchungskategorien

■ �Städte- und Event-Angebote

■ �Erholungs- und Gesundheitsangebote

■ �Aktivurlaub/Lifestyle, Wandern und Radfahren

■ ��Messen, Kongresse, Konferenzen und noch mehr

■ �Weitere Spezialangebote

■ �Transportunternehmen

■ �Hotels, Hotelgruppen und Reservierungssysteme

■ �Incoming-Agenturen

Booking Germany –  
Unser Serviceangebot für die Reiseindustrie 
Business to Business – buchen Sie Ihren Online-Angebotseintrag und präsentieren Sie sich exklusiv der weltweiten Reiseindustrie.  
Ein leistungsstarkes und flexibles Serviceangebot für Ihren Erfolg!

Ihre Buchung

www.booking-germany.com –  
weltweite Online-Platzierung

Platzierung:	�  Ganzjährig möglich 
Zeitraum:	�  6 oder 12 Monate 
Gültigkeit:	��  Januar bis Dezember 2011

Kosten

6 Monate		�   79 €  
12 Monate		�   149 €  
Logointegration 		�   99 €  
Firmen-/Städteprofil 	�  179 € 
Zusätzliche Bildintegration,  
bis zu 4 Bilder		�   59 €  

Teilnehmer

■ �Medienvertreter (Journalisten, Fernsehteams) 
Schwerpunkt der Programme: Vermittlung des Reiselands Deutschland und der 
DZT-Themenjahre, Kultur, Veranstaltungen und Incentive-Elemente. Veranstaltet 
werden themenbezogene Gruppenreisen, individuelle Einzelreisen und Fernseh-
produktionsreisen. Sie garantieren und fördern die weltweite Berichterstattung.

■ �Reisefachleute  
(Veranstalter, Einkäufer, Mittler, Fachberater, Vertreter von Transportunternehmen) 
Schwerpunkt der Programme: Präsentation Deutschlands als attraktives Reiseland. 
Durch Vorstellung der Vielfalt Deutschlands und der Leistungsträger werden neue 
und bestehende Deutschland-Produkte in den Auslandsmärkten gefördert.

Presse- und Produktkenntnisreisen sind ein wichtiges Vertriebsinstrument zur 
Vermarktung Deutschlands als vielfältiges und interessantes Reiseland. Die Marke 
Deutschland wird gestärkt durch die persönlichen Reiseerfahrungen und die neuen 
Produktkenntnisse der Multiplikatoren.

GTM Germany Travel Mart™ –
Wir schaffen Raum für Begegnungen und Business

Basis-Leistungen 

Beleuchtung, Strom- und Internetanschluss

Catering während des Workshops  
und der Abendveranstaltungen

 Teilnahme am offiziellen Rahmenprogramm

Variante 1 – ca. 4 m²  
für 1 Unternehmen inkl. 1 Teilnehmer

1 Tisch + 3 Stühle, 1 Grafikdisplay*,  
1 Prospektständer

1 Eintrag im GTM-Katalog, 1 Firmenprofil 
unter  www.germany-travel-mart.de

Variante 2 – ca. 8 m²  für 1–2 Unternehmen  
mit max. 3 Teilnehmern 

2 Tische oder 1 Tisch + 1 Counter + 5 Stühle,  
2 Grafikdisplays*, 2 Prospektständer,  
1 Sideboard

1 Eintrag pro Unternehmen im GTM- 
Katalog, 1 Firmenprofil pro Person unter 
www.germany-travel-mart.de

Variante 3 – ca. 12 m²  für 1–3 Unternehmen 
mit max. 5 Teilnehmern 

3 Tische oder 2 Tische + 1 Counter + 8 Stühle

3 Grafikdisplays*, 3 Prospektständer,   
1 Sideboard

TFT Screen für eigene Präsentationen

1 Eintrag pro Unternehmen im GTM- 
Katalog, 1 Firmenprofil pro Person unter  
www.germany-travel-mart.de

Die Vorteile für Sie als Anbieter auf einen Blick:

■ �Der persönliche Geschäftskontakt steht im Mittelpunkt.

■ �Sie treffen ausschließlich geladene Fachbesucher (Hosted Buyer).

■ �Die Hosted Buyer sind von den Marktexperten der DZT-Außenstellen 
ausgewählte Key Accounts.

■ � �Informieren Sie sich auf GTM online vorab über das Portfolio  
internationaler Teilnehmer.

■ �Planen und vereinbaren Sie im Voraus Termine mit den internationalen  
Teilnehmern über das neue Networking Tool. 

■ Einfache und komfortable Registrierung über die neue Online-Plattform.

Sie finden alle Informationen rund um die Veranstaltung inklusive  
Online-Registrierung unter www.germany-travel-mart.de

GTM-Termine

■ 8. – 10. Mai 2011 in Köln/Bonn 
■ 13. – 15. Mai 2012 in Leipzig 
■ �5. – 7. Mai 2013 in Stuttgart (vsl.)

Nehmen Sie teil am weltweit größten B2B-Marktplatz für den Incoming-Tourismus 
in Deutschland, erweitern Sie Ihr Netzwerk und informieren Sie sich über die neues-
ten Angebote des Reiselands Deutschland sowie über Trends und Entwicklungen im 
Deutschland-Tourismus.

Zahlreiche deutsche Anbieter präsentieren hier den Teilnehmern aus den wichtigsten 
Key-Märkten weltweit ihre touristischen Produkte und Dienstleistungen. Im Verlauf der 
vergangenen Jahre hat sich der GTM zu einer perfekten Plattform entwickelt, auf der vor 
allem mittelständische Anbieter ihre eigenen Produkte, Regionen und Vorteile erfolgreich 
präsentieren und verkaufen können.

Mittlerweile informieren sich mehr als 650 internationale Fachbesucher und Journalisten 
über die Angebote touristischer Leistungsträger in Deutschland. Auch Ihre Stadt, Ihre 
Region und Ihr Unternehmen ist gefragt! Nutzen Sie Ihre Chance zu einem erfolgreichen  
Geschäftsabschluss.

Trade

* (Roll up) im Corporate Design der DZT

Variante 1 – ca. 4 m²  Variante 2 – ca. 8 m²  Variante 3 – ca. 12 m²  

www.germany.travel8
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PR-Angebote –  
Bleiben Sie im Gespräch

Bilddatenbank –  
Komfortabel und schnell auswählen

Unsere Angebote reichen von klassischen PR-Maßnahmen wie Pressemitteilungen und 
Pressekonferenzen über marktspezifische Pressedienste bis hin zu PR-Veranstaltungen.

Die DZT-Bilddatenbank www.deutschland-motive.de verfügt über 4.400 Deutschland-
Motive. Der Bildbestand ist für Incoming-Reiseanbieter und Medien über das Internet 
zugänglich und kostenlos nutzbar.

Pressekonferenzen

Die von der DZT jährlich durchgeführten Pressekonferenzen informieren die internati-
onalen Medien über aktuelle Marketingaktivitäten der DZT sowie über neue Produkte 
im Deutschland-Tourismus. 

Werbe- und PR-Veranstaltungen

Leistungen der DZT-Vertretungen:

■ �Beratung

■ �Auswahl der Location

■ �Planung und Durchführung der Pressekonferenz bzw. PR-Veranstaltung

■ �Auswahl und Einladung der Journalisten

■ �Persönliche Anwesenheit des DZT-Pressebetreuers

■ �Nachbearbeitung

■ �Presseclippings

Ihr Vorteil 
 
Profitieren auch Sie davon und nutzen Sie dieses Angebot für sich und Ihre Werbung  
indem Sie der DZT geeignetes Bildmaterial zur Verfügung stellen, auf das Veranstalter  
und Journalisten zurückgreifen können. Wir übernehmen für Sie:

■ �Datenerfassung

■ �Übersetzungen

■ �Einstellung und Veröffentlichung in der Online-Bilddatenbank der DZT

■ �Downloadangebot bzw. Versand auf Datenträger an die Medien  
bzw. Reiseveranstalter im In- und Ausland

Pressedienst „Travel Tipps“

Der DZT-Pressedienst „Travel Tipps“ erscheint 
14-täglich in deutscher und englischer 
Sprache. 

Presse- und Öffentlichkeitsarbeit

Pressekonferenzen�  1.500 €

Werbe- und PR-Veranstaltungen� 1.700 €



Marktforschung –   
Grundlage eines effektiven Marketings
Aktuelle detaillierte Marktstudien sind die Basis der erfolgreichen Marketingpläne der DZT. Dazu greift sie auf die Daten des  
Statistischen Bundesamtes, Studien der World Tourism Organization (UNWTO), des World Travel & Tourism Council (WTTC) und  
der DZT-Marktforschung – u. a. des World Travel Monitors, des Qualitätsmonitors Deutschland-Tourismus in Kooperation mit der  
Europäischen Reiseversicherung (ERV) und des Anholt-GfK Roper Nation Brands Index℠ zum Image Deutschlands gemeinsam  
mit dem Auswärtigen Amt – sowie auf Angaben internationaler und nationaler Verbände touristischer Leistungsträger zurück. 

Für alle Quellmärkte erstellt die DZT aktuelle Marktinformationen in einer Kurz- und einer Langfassung. Sie stehen den Partnern  
der DZT zur Bewertung der Märkte und für die strategische Ausrichtung/Planung zur Verfügung. 

Die DZT-Marktbearbeitung zeigt für alle von der DZT bearbeiteten Quellmärkte detaillierte Möglichkeiten für die deutschen Partner 
auf, wie sie sich in die geplanten Aktivitäten einbringen können. Das Angebot umfasst Kooperations- und Beteiligungsmöglichkeiten 
in den Bereichen Werbe- und Direktmarketing, Vertriebsaktivitäten und PR und Öffentlichkeitsarbeit. Sie finden hier alle  
Angebote für gemeinsame Anzeigenkampagnen, Auftritte bei Messen und Roadshows sowie Presseaktivitäten und PR-Events. 

Die Marktbearbeitungen liegen vor für: 

■ �Amerika/Israel: USA, Kanada, Südamerika, Israel
■ �Nordosteuropa: Dänemark, Finnland, Norwegen, Schweden 
■ �Zentraleuropa: Polen, Russland, Slowakei, Slowenien, Tschechien, Ungarn
■ �Asien: Arabische Golfstaaten, Australien, China inkl. Hongkong, Indien, Japan 
■ �Belgien und Niederlande, Großbritannien, Frankreich, Schweiz, Österreich, Spanien, Italien

Marktbearbeitung – Ihre Beteiligungsmöglichkeiten 
an DZT-Aktivitäten in den Quellmärkten

Marktforschung, MArktinfoRMATIONEN & Marktbearbeitung
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Erscheinung:� 1 x jährlich zur ITB

Marktbearbeitung

Erscheinung:� 1 x jährlich im Herbst 
� erstmalig zur ITB 2011
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Public Private Partnership –  
Gemeinsam mehr erreichen
Im Rahmen unserer Public Private Partnerships bieten wir Ihnen unser dreistufiges  
Erfolgsmodell an: mit dreimal mehr Vorteilen für Ihre Zusammenarbeit mit der DZT. 

1. Partnerschaft

Partner der DZT können sich punktuell an DZT-Marketing- und Vertriebsaktivitäten 
weltweit beteiligen. Entscheiden Sie sich jährlich entsprechend Ihrer Ausrichtung  
für eine Zusammenarbeit in einzelnen Märkten oder bei marktübergreifenden 
Aktivitäten.

2. Mitgliedschaft

Die Mitglieder partizipieren am weltweiten Netzwerk der DZT und ihrer 66 Mitglie-
der. Anhand gemeinsam erstellter, individueller Aktionspläne werden jedes Jahr  
Marketingschwerpunkte und -aktionen vereinbart. Durch die Teilnahme am  
Marketingausschuss Ausland und das Stimmrecht bei der Mitgliederversammlung 
können die Mitglieder die Strategie der DZT richtungsweisend mitgestalten.

3. Förderschaft

Die Förderschaft der DZT richtet sich an Körperschaften, Verbände, Stiftungen,  
Vereinigungen, Unternehmen und Privatpersonen. Zwischen Förderern und der  
DZT findet ein gegenseitiger Austausch von Know-how und Kontakten statt.  
Mit dem Förderschaftsmodell eröffnen sich völlig neue Wege der Zusammenarbeit. 
Seit dem 1. Januar 2011 hat die DZT 12 Förderer.

Deutsche Zentrale  
für Tourismus e. V.  
Beethovenstraße 69 
60325 Frankfurt am Main

Telefon +49 (0)69 97464-0 
Telefax +49 (0)69 751903 
info@d-z-t.com 
www.germany.travel

www.germany.travel

Satzung  
Deutsche Zentrale für Tourismus e.V.
in der Fassung vom 10. November 2004
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Ansprechpartner der DZT Frankfurt

Vorsitzende des Vorstands
Petra Hedorfer
Sekretariat Jennifer Krumb
Tel. +49 69 97464-248
petra.hedorfer@germany.travel

Kaufmännischer Vorstand
Reinhard Werner 
Sekretariat Karin Rückl
Tel. +49 69 97464-247
reinhard.werner@germany.travel

Unternehmensplanung / Partner
management und Marktforschung
Norbert Tödter 
Sekretariat N.N.
Tel. +49 69 97464-220
norbert.toedter@germany.travel

Presse/Öffentlichkeitsarbeit
Beate Kilian
Tel. +49 69 97464-245
beate.kilian@germany.travel

Regionalmanagement / 
Destinationsmanagement
Horst Lommatzsch
Tel. +49 69 97464-114
horst.lommatzsch@germany.travel

Vertriebsmanagement
Messen und Workshops/Studienreisen
Susanne Röntgen
Tel. +49 69 97464-111
susanne.roentgen@germany.travel

Medienmanagement
Internet/Extranet
Olaf Schlieper
Tel. +49 69 97464-240
olaf.schlieper@germany.travel

Zentrale Rechnungsstelle
Finanzmanagement
Michael Rausch
Tel. +49 69 97464-269
michael.rausch@germany.travel

Deutsche Zentrale für Tourismus e. V. 
(DZT)
Beethovenstraße 69
60325 Frankfurt am Main
Tel. +49 69 97464-0
info@germany.travel
www.germany.travel

Anschriften der DZT-Regionalmanagements

Regionalmanagement  
Nordwesteuropa

Ansprechpartner in Frankfurt:
Destinationsmanagement
Nordwesteuropa
Frieder Hebenstreit
Tel. +49 69 97464-113
frieder.hebenstreit@germany.travel

Niederlande
Michaela Klare
Tel. +31 20 31 13 921 
michaela.klare@germany.travel

Belgien/Luxemburg
Jürgen Lettau
Tel. +32 2 24 04 581 
juergen.lettau@germany.travel

Großbritannien/Irland
Klaus Lohmann
Tel. +44 20 73 17 09 12 
klaus.lohmann@germany.travel

Regionalmanagement
Nordosteuropa/Russland

Ansprechpartner in Frankfurt:
Destinationsmanagement
Nordosteuropa
Christian Zerbian
Tel. +49 69 97 46 43 42 
christian.zerbian@germany.travel

Dänemark/Baltische Staaten/Island
Bernd Hässler
Tel. +45 33 43 68 18 
bernd.haessler@germany.travel

Norwegen
Manuel Kliese 
Tel. +47 22 12 82 30
manuel.kliese@germany.travel

Schweden
Iris Müller
Tel. +46 8 66 51 884 
i.mueller@tyskaturistbyran.se

Finnland
Kirsti Tonttila
Tel. + 35 8 40 50 50 677
k.tonttila@media-consulta.com

Polen
Anna Gmurczyk
Tel. +48 22 53 10 528
agmurczyk@ahk.pl

Russland
Dr. Irina Keyko
Tel. +7 495 93 19 836 
dztmow@germanyclub.ru

Regionalmanagement
Südwesteuropa

Ansprechpartner in Frankfurt:
Destinationsmanagement
Südwesteuropa
Frieder Hebenstreit
Tel. +49 69 97464-113
frieder.hebenstreit@germany.travel

Spanien/Portugal
Harald Henning
Tel: +34 91 36 00 393 
harald.henning@germany.travel 
ab dem 1. 9. 2011: N.N.

Frankreich
Bernd Gerversmann
Tel. +33 1 40 20 05 07 
bernd.gerversmann@germany.travel
ab dem 1. 9. 2011: Beatrix Haun

Italien
Rijkert Kettelhake
Tel. +39 02 00667791
rijkert.kettelhake@germany.travel

Schweiz
Kai Uwe Leonhardt
Tel. +41 44 213 22 11 
kai.leonhardt@germany.travel
ab dem 1. 9. 2011: Harald Henning

Regionalmanagement
Südosteuropa

Ansprechpartner in Frankfurt:
Destinationsmanagement
Südosteuropa
Birgit Dittmar
Tel. +49 69 97464-139
birgit.dittmar@germany.travel

Österreich
Beatrix Haun
Tel. +43 1 51 32 79 210 
beatrix.haun@germany.travel 
ab dem 1. 9. 2011: Kai Uwe Leonhardt

Tschechische und Slowakische Republik
Veronika Slováková
Tel. +420 221 490 374 
slovakova@dtihk.cz

Slowenien
Lena Klinar
Tel. +38 61 25 28 867 
lena.klinar@ahkslo.si

Ungarn
László Dernovics
Tel. +36 1 34 57 633 
dztbud@ahkungarn.hu

Regionalmanagement  
Amerika/Israel

Ansprechpartner in Frankfurt: 
Destinationsmanagement  
Amerika/Israel 
N.N.

USA/New York
Ricarda Lindner
Tel. +1 212 661 78 58 
ricarda.lindner@germany.travel 

USA/Los Angeles
Maggie Andrews
Tel. +1 310 545-1350 
maggie.andrews@gntolax.com

USA/Chicago
Heike Pfeiffer
Tel. +1 773 539-6303 
heike.pfeiffer@gntoch.com

Kanada
Anne Dollendorf
Tel. +1 4169351896 ext. 224
anne.dollendorf@germany.travel 

Brasilien
Maria Valle Lopez
Tel. +55 11 5187 5168
maria.vallelopez@germany.travel 

Israel
Goldi Gottlieb
Tel. +972 3 5135306 
dzt@barak.net.il

Regionalmanagement
Asien/Australien

Ansprechpartner in Frankfurt:
Destinationsmanagement
Asien/Australien
Barbara Leutner
Tel. +49 69 97464-231
barbara.leutner@germany.travel

Japan
Peter Blumenstengel
Tel. +81 3 35 86 03 80 
peter.blumenstengel@germany.travel

China/Mainland
Oliver Sedlinger
Tel. +86 10 6539 6720 
sedlinger.oliver@bj.china.ahk.de

China/Hongkong
Katrin Yeung
Tel. +85 2 25321223 
yeung.katrin@hongkong.ahk.de

Arabische Golfstaaten
Antje Roeding
Tel. +971 44057513
antje.roeding@dlh.de

Australien
Maike Bates
Tel. +61 2 9236 8982 
germanytourism@smink.com.au  

Indien
Romit Theophilus
Tel:  +91 124 4888818  
romit.theophilus@dlh.de

Konzeption und Gestaltung: 
M.A.D. Kommunikation, Offenbach 
www.mad-kommunikation.de

Druck: 
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