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Deutschland-Incoming

85,3

. Mio. Internationale
Ubernachtungen 2024

Quelle: Statistisches Bundesamt 2025



IMAGE

Deutschlands Image 2024 im Nation-
Brands-Gesamtranking auf Platz 2

In den europdischen Markten
liegt Deutschland auf Rang 1.

REGIERUNG

Rang 8

9

KULTUR

Rang 6

oN

IMMIGRATION /INVESTITION

Rang 3

EXPORT

— ———Rang 3

\MENSCHEN

Rang 8

NBI untersucht die Reputation eines Landes in sechs verschiedenen
Kriterien: Export, Regierung, Kultur, Menschen, Tourismus sowie
Immigration /Investition

Quelle: Anholt & Co. NBI® 2024, weltweit 50 Nationen
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Key Driver touristischer Attribute

Historische Gebadude

Lebendige Stadte

Kulturelles Erbe

Landschaftliche Attraktivitat

Quelle: Anholt & Co. NBI® 2024, weltweit 50 Nationen
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Deutschland

Das Reiseland
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WELTTOURISMUS

Internationaler Tourismus
wachst 2024 auf

1445

Mio. Ankiinfte

Quelle: UN Tourism,
Januar 2025, Daten vorlaufig




Deutschland 7/("

Das Reiseland

Wieder weltweites Wachstum 2024

ASIEN/
PAZIFIK

+32,9%

EUROPA

+5,5%
MITTLERER
OSTEN

+1,4%

AMERIKA

+6,7%

AFRIKA
+12,2%

+10,7 %

Veranderung 2024/23

Quelle: UN Tourism, Januar 2025, internationale Ankiinfte, alle Daten vorldufig

<« Zuriick zum Inhalt 7



DEUTSCHLAND-INCOMING

Recovery der internationalen
Ankiinfte weltweit bei

o im Vergleich
, O 2019

Recovery der Ankiinfte in
Deutschland bereits bei

94,5+

Jahr 2024 im Vergleich
zum Jahr 2019**

Quellen: *UN Tourism, Januar 2025, internationale Ankiinfte; **Statistisches Bundesamt
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Deutschland P

Das Reiseland

Bis 2019 sind die Ubernachtungen
auslandischer Gaste um 55,2 Mio. gestiegen

Ubernachtungen auslandischer Gaste
in Deutschland in Millionen seit 1993

32,0

89,9
87,7
83,9
34,7 N

Quelle: Statistisches Bundesamt 2025, Daten 2024 vorlaufig
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DEUTSCHLAND-INCOMING

Wichtigste Quellmarkte
weltweit fUr Deutschland 2024

Angaben in Mio.

NIEDERLANDE 11,9
7,2

R

UK > 5’3
OSTERREICH > 4’4
POLEN > 4,2

Ubernachtungen

FRANK- aus dem Ausland 2024:
REICH 3,7

85,3 i

ITALEN > 3 ,5
. Die Niederlande bleiben der
> 3,0 DANEMARK wichtigste Quellmarkt
fir Deutschland.
> 247 SPANIEN

Quelle: Statistisches Bundesamt 2025
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DEUTSCHLAND-INCOMING EUROPA Deutschland ?‘

Das Reiseland

Reisen 2024: Destination Deutschland
zweiter Platz als Zielmarkt der Europaer

DEUTSCHLAND

57,4 Mio.

Reisen 2024

SPANIEN

79,2 Mio.

Reisen 2024

FRANKREICH

43,1 Mio.

Reisen 2024

Quelle: DZT/WTM 2024, IPK 2025, alle Daten vorlaufig.
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DEUTSCHLAND-INCOMING EUROPA

Deutschland hat ilberproportionale
Anteile am europaischen Geschaftsreisemarkt

Auslandsreisen Deutschlandreisen
der Europaer 2024 der Europaer 2024

GESCHAFTS-
REISEN

g SONSTIGE
PRIVATREISEN

Quelle: DZT/WTM 2024, IPK 2025, alle Daten vorlaufig.
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Deutschland P

Das Reiseland

Promotable Geschaftsreisen der
Europaer nach Deutschland haben 2024
mit 7,1 Mio. den grofSten Marktanteil

Gesamtvolumen Geschaftsreisen
aus Europa 2024: 11,9 Mio. Reisen

40% Traditionelle

Geschaftsreisen

Incentives

Messen und
Ausstellungen

60%

Promotable Geschaftsreisen

Konferenzen / Kongresse

Quelle: DZT/WTM 2024, IPK 2025, alle Daten vorlaufig.
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DEUTSCHLAND-INCOMING EUROPA

PKW und Flugzeug sind die wichtigsten
Verkehrsmittel bei Reisen der Europaer
nach Deutschland

Alle Reisen europaweit nach Deutschland 2024: 57,4 Mio.

Marktanteil

PKW FLUGZEUG
% 6°
44 % 36%
4 B g )
J
BAHN BUS SONSTIGE’

Abweichung
rundungsbedingt. 11 % 7 % 3 %

2024 lagen die Reiseausgaben™ der Europder bei Reisen
nach Deutschland bei 50,3 Mrd. Euro.

*Schiff, Motorrad, Fahrrad und sonstige Verkehrsmittel; *alle Reiseausgaben fiir Transport, Unterkunft, Verpflegung,
Shopping etc. wahrend des Deutschland-Aufenthaltes sowie im Rahmen der An-, (Weiter-) und Riickreise;
Quelle: DZT/WTM 2024, IPK 2025, alle Daten vorlaufig.
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Deutschland 7Y

Buchungsstellen / -kanale bei Reisen
von Europdern nach Deutschland 2024

Die Multichanneling-Strategie ist im internationalen
Wettbewerb fiir Deutschlandreisen ein Muss.

DIREKTBUCHUNG REISEBURO  DIREKTBUCHUNG
UNTERKUNFT TRANSPORT

28 % @ @

INTERNET

87%

SONSTIGE
STELLEN*

Anteil
Buchungsstellen
in % (2024)

*Verein, Zeitung, Kirche, Schule, Firmenreiseblro und sonstige Stellen; Mehrfachnennungen moglich,
nur Reisen mit Vorausbuchung; Quelle: DZT/WTM 2024, IPK 2025, alle Daten vorlaufig.

<« Zuriick zum Inhalt
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DEUTSCHLAND-INCOMING SEGMENTE

Auslanderiibernachtungen
im Jahr 2024

+5,4%

im Vergleich
zu 2023

Quelle: Statistisches Bundesamt 2025
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Deutschland 7/("

Das Reiseland

Auslinderiibernachtungen
nach Bundesldandern

SCHLESWIG-
HOLSTEIN
MECKLENBURG-

HAMBURG VORPOMMERN

BREMEN

BRANDENBURG
NIEDERSACHSEN

BERLIN
SACHSEN-
ANHALT
NORDRHEIN-
WESTFALEN
SACHSEN
@ THURINGEN
RHEINLAND- HESSEN
PFALZ
BAYERN
SAARLAND

BADEN-
WURTTEMBERG

20,8

Mio.

Quelle: Statistisches Bundesamt 2025
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DEUTSCHLAND-INCOMING UBERSEE

Incoming aus den Uberseemairkten
nach Deutschland 2024

Quellmarkte mit hohem Volumen

CHINA

1.015.000

Reisen

KANADA
386.000

Reisen

ARABISCHE
MARKTE

575.000
Reisen

ISRAEL

261.000
Reisen

INDIEN

373.000
Reisen

3.446.000

Reisen

Quelle: DZT/WTM 2024, IPK 2025
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Das Reiseland

Deutschland 7/("

Buchungsstellen / -kanale bei Reisen
aus Ubersee nach Deutschland 2024

Die Multichanneling-Strategie ist im internationalen
Wettbewerb fiir Deutschlandreisen ein Muss.

REISEBURO DIREKTBUCHUNG DIREKTBUCHUNG
UNTERKUNFT TRANSPORT

INTERNET

85%

Anteil
Buchungsstellen
in % (2024)

Mehrfachnennungen maoglich, nur Reisen mit Vorausbuchung
Quelle: DZT/WTM 2024, IPK 2025, alle Daten vorlaufig,

<« Zuriick zum Inhalt 19



DEUTSCHLAND-INCOMING UBERSEE

Ein Drittel der Reisen aus Ubersee nach
Deutschland sind Geschaftsreisen

Europareisen Deutschlandreisen
aus Ubersee aus Ubersee

GESCHAFTS- O
REISEN

URLAUBSREISEN

69% j
r

(0]0)
13% F
g SONSTIGE m@
PRIVATREISEN

Quelle: DZT/WTM 2024, IPK 2025, alle Daten vorlaufig
Abweichungen von 100% sind rundungsbedingt.
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Deutschland P

Das Reiseland

Promotable Geschiftsreisen aus Ubersee
nach Deutschland haben 2024 den grofSten
Marktanteil

Gesamtvolumen Geschaftsreisen
aus Ubersee 2024: 2,7 Mio. Reisen

3 7 % Traditionelle

Geschaftsreisen

Incentives

()
Messen und 46 A’

Ausstellungen Konferenzen / Kongresse

6 3%
()
Promotable Geschaftsreisen

Mehrfachnennungen maoglich, nur Reisen mit Vorausbuchung
Quelle: DZT/WTM 2024, IPK 2025, alle Daten vorlaufig
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DEUTSCHLAND-INCOMING SEGMENTE

Deutsche Metropolen weiterhin gefragt

Verteilung der Auslander-
Ubernachtungen auf Stadte
nach GroRenklassen 2024

5 8 in Deutschland

in Stadten mit uber
100 Tsd. Einwohnern

23

in Stadten mit
10— 100 Tsd.
Einwohnern

|
(o) [ ]

(o) ooo
__ ooo
in Stadten mit || OO0

unter 10.000 ooo
. 0oo -
Einwohnern O

ooo
0oo g

1

Quelle: Statistisches Bundesamt 2025
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Deutschland P

Das Reiseland

Kultur wichtige Facette im weltweiten
Deutschland-Marketing

Platz fUr Deutschland als
Kulturreiseziel bei den
weltweiten Reisen der Europaer

o
% aller Auslandsurlaubsreisen
in Deutschland sind
Kulturreisen’.

Note Hohe Gesamtzufriedenheit®
bei Urlaubern aus dem Ausland
fur den ,,Kultururlaub

Quellen: 'DZT/WTM 2024, IPK 2025; 2 Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus (Mai 2018 - Okt 2024);
* Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus, Skala: 1= duBerst begeistert bis 6 = eher enttauscht (Mai 2018 - Okt 2024)
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NACHHALTIGKEIT

Deutschland im Bereich
Nachhaltigkeit sehr gut positioniert

Deutschland zum
dritten mal in Folge auf Rang'

bei der Beurteilung der
Reiseziele nach Angebots-
spektrum im Hinblick auf
Klima- und Umweltschutz/
Nachhaltigkeit

Deutschland auf Rang?

The 2024 SDG Index scores:
Germany 83,45/Rank 4 of 167

Deutschland auf Platz?

von 63 Landern,
Climate Change
Performance Index
2024 (CCPI)

Quellen: *Nachhaltigkeit & Reisen, Untersuchungsergebnisse aus 27 Quellmarkten, IPK International Oktober 2024;
“Sustainable Development Report 2024, SDG Index; *Climate Change Performance Index 2024 (CCPI)
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Deutschland ?‘

Das Reiseland

Bedeutung der Nachhaltigkeit
nimmt weltweit zu

23 % der weltweit Befragten schlieBen Destinationen
ohne nachhaltige Angebote grundsatzlich aus.

,Ich habe einen Zug/Bus fur die Anreise gewahlt bzw. bei
unvermeidbarem Flug den Flug ohne Zwischenstopp®

EZE 84 v
EER S 3 o
EE 79 +

Jlch nutze vor Ort vor allem offentliche Verkehrsmittel,
lege die Strecken zu Fuld oder mit dem Rad zurtck”

EZE 82 o
EEE 82 v
=N 81

Jlch buche ein Eco zertifiziertes Hotel oder libernachte auf
einem Eco zertifizierten Campingplatz”

EZE 68 %
EER 67
IEE 58

% = Stimme zu /Stimme teilweise zu

Quelle: Nachhaltigkeit & Reisen, Untersuchungergebnisse aus 27 Quellmarkten, IPK International Oktober 2024/2023/2022
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EM 2024

UEFA EURO 2024

Internationale Ticket Holder anlasslich der UEFA EURO
74 5 2024 in Deutschland generierten bei einer durchschnitt-

lichen Aufenthaltsdauer von 3,5 Nachten ca. 2,6 Millionen
Tausend Ubernachtungen

induzierte die UEFA EURO 2024 an
+ ’ Konsumausgaben durch internationale Gaste 3
Milliarden Euro

Ausgabekategorien Beherbergung, Gastronomie und Einzelhandel profitieren
besonders vom Uplift der internationalen Konsumausgaben wahrend der
EURO 20243

Beherbergung +24% 3 70 Mio. €

159 Mio. €

Netto-Effekt der Konsumausgaben:

* Steigerung von +9% fur die Destination Deutschland
* +29% fur die Host Cities 3

Quellen: ' Nielsen Sports / UEFA

2 dwif Qualitatsmonitor, Sonderauswertung zur UEFA EURO 2024

* Mastercard SpendingPulse Destinations™ Makroreiseindikator fir die Tourismusausgaben aller Zahlungsarten. Spending-
Pulse Destinations™ leitet den gesamten Tourismusumsatz und den Tourismusumsatz auf Sektorebene ab, indem es die Ver-
kaufsaktivitaten im Mastercard-Zahlungsnetzwerk und umfragebasierte Schatzungen fiir andere Zahlungsarten (einschlieR-
lich Bargeld) aggregiert. Diese Aggregate werden dann angepasst, um makrodkonomische Faktoren zu berlicksichtigen, so
dass sie reprasentativ fiir die Einzelhandelsausgaben der Verbraucher sind. Zeitraum der EM 2024: 7. Juni 2024 bis 21. Juli 2024
(einschlieRlich einer Woche vor und nach dem Turnier). Bezugszeitraum: 9-Jun-2023 bis 23-Jul-2023 (entsprechende Wochen
des Vorjahres)
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Das Reiseland

Deutschland ’F‘

der Besucher der 6 Key Landern mit sehr positivem/
4 o positivem Einfluss der UEFA EURO 2024 auf die

Wahrnehmung Deutschlands *

Sicht der Bevolkerung in 6 Key Landern auf die UEFA EURO 2024
in Deutschland:

3 eutschiand hatsieners
Veranstaltungen gewahrleistet.”
@ ,Deutsche Stadte haben eine
. grolRartige Atmosphare.”
@ ,Deutschland ist ein idealer Gastgeber.”
@ ,Deutschland empfangt seine
Gaste mit Herzlichkeit.”

: ,Deutschland hat es geschafft, die
@ Veranstaltungen so nachhaltig
wie moglich zu organisieren.”

Top 5 internationale
Stadionbesucher Nationen: 2

BT 24,1%
BT 11,3 %
BT 10,4%

” £
BT 9,7 %
BT 7,4%

Quellen:* Simon Anholt Nation Brand Index 2024, Exklusivfragen im Auftrag der DZT eV, Landerscope: USA, UK, Frankreich,
Italien, Polen, China.
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EVENT-/MUSIKVERANSTALTUNGEN

Event-/Musikveranstaltungen

Gesamterlose der Live-Entertainment
Musikveranstaltungen 2023 bereits bei

5 9 6 Mrd. € .oc.ccoone

2024 wurden insgesamt

Eventreisen
M’ nach Deutschland aus
’ IOQ Europa durchgefuhrt.
Im Vergleich zu 2023 o
ist das ein plus von? + /o

Circa ein

Drittel 00

der Eventreisenden gaben an,
auf dieser Eventreise ein
Konzert besucht zu haben.?

28 <« Zuriick zum Inhalt



Folgende Quellmarkte haben besonders haufig
Veranstaltungen/Events bei ihrem Deutschlandurlaub besucht?

22%
BT 16
I 15

14%
T 14 %

Quelle: Quelle: * Oxford-Economics https://www.oxfordeconomics.com/wp-content/uploads/2024/11/OxEcon_
Musikwirtschaftsstudie-2024.pdf?utm_source=Wordpress_landing_page&utm_medium=website&utm_cam-
paign=701Px00000H1ygHIAR, Gesamterlése (Domestic + Incoming)

2|PK 2025 (WTM 2024)

*Qualitatsmonitor Jan-Okt 2024

<« Zuriick zum Inhalt
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REISEABSICHTEN

Reiseabsichten 2025

Absicht, in den nachsten 12 Monaten nach Deutschland zu reisen.

DANEMARK

28 %

GROSSBRITANNIEN

21%

33 %

NIEDERLANDE

POLEN

(o)
25%
BELGIEN

20%

FRANKREICH

24%

TSCHECHIEN

0,
24 %
OSTERREICH

385  39%

ITALIEN

AMERIKANER 22 % 20 %

EUROPAER 24 %

ASIATEN 24 %

Quelle: Nachhaltigkeit & Reisen, Untersuchungergebnisse aus 27 Quellmarkten, IPK International Oktober 2024
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Das Reiseland

Deutschland 7;‘

Gefordert durch:

* Bundesministerium
A% | fiir Wirtschaft
und Klimaschutz

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages
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BeethovenstraRRe 69

60325 Frankfurt am Main

Tel. +49 69 974640

Fax +49 69 751903
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