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プレスインフォメーション 

2026 年ドイツ観光局キャンペーン 

文化・食・都市・自然を軸に国際市場でドイツの魅力を発信 
 

 

 

 

 

東京、2026 年３月 2 日 — ドイツ観光局（以下 DZT）は 2026 年、4 つのグローバルキャ

ンペーンと 3 つの重点テーマを柱に、国際市場におけるドイツの競争力強化を図ります。

文化・都市観光地としての確固たる地位に加え、本物志向の体験、美食、自然への高い需

要を戦略の中心に据えています。 

 

ドイツ観光局 CEO ペトラ・ヘードルファーは次のように述べています。 

「ドイツは、卓越したホスピタリティ文化と優れたブランドイメージを備えた、高品質で

サービス志向の旅行先として確固たる地位を築いています。2026 年のキャンペーンおよび

重点テーマでは、こうした強みを戦略的に活用し、各市場の潜在的な旅行者にドイツ旅行

の魅力を訴求します。成長市場からの新規顧客層の獲得と同時に、リピーターにも再訪の

動機を提供してまいります。2025 年には、海外からの旅行者が 785億ユーロの旅行支出を

もたらし、ドイツ経済の付加価値創出に大きく貢献しました。これは中小企業を中心とす

る観光産業の力強い支えとなっています。」 
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都市キャンペーン「Your Next Stop: Travel Destination Germany」 

 

DZT が Appinio 社と共同実施した調査によると、シティトリップは世界の海外旅行者にと

って関心度トップ 3 に入るテーマです。ドイツは、国際色豊かな文化シーンと多様な都市

ライフを有し、ヨーロッパ旅行者にとって都市観光目的地 No.1 の地位を確立しています。 

ホテル、飲食業、小売業へのインバウンド需要拡大を目的に、DZT は Expedia のチャネル

を活用し、主要都市のライフスタイルや中小都市の独自の魅力を紹介するインスピレーシ

ョン重視の販売促進キャンペーンを展開します。 

2026 年 3 月、7 月、9 月の 3 回にわたり世界展開される本キャンペーンでは、Expedia 内

コンテンツハブの設置、ブランドムービーを活用したターゲット別ストーリーテリング、

Netflix での「Pause Ads」、ソーシャルメディア施策、ならびにプレスおよび B2B コミュ

ニケーションを実施します。 

 

「Culinary Germany」キャンペーン 

 

Appinio 調査によると、国際的な都市・文化旅行者にとって、食体験は文化遺産や観光名所

の訪問に次いで関心の高いアクティビティです。 

「Culinary Germany」キャンペーンでは、ドイツを多彩で魅力的な美食目的地として世界

に発信します。料理、ガストロノミー、ホテルが密接に結びつくことで生まれる唯一無二

の文化体験を中核メッセージとし、四季折々の食材や地域特産品を通して、ドイツを“食と

文化の国”として紹介します。食は常に地域性と体験価値の文脈で語られます。 

キャンペーンの中核となるのは、ユーザーをドイツ各地の食の旅へと誘うウィジェットで

す。利用者の興味やニーズに基づき、DZT ナレッジグラフのデータから地域、観光スポッ

ト（POI）、レストラン、ホテル、フードイベント、ワイン祭りなどの具体的な提案を提

示します。 

このほか、新キャンペーン映像、ソーシャルメディア、プログラマティック広告、ニュー

スレター、インフルエンサーおよびメディア招請、プレスおよび B2B広報活動を組み合わ

せ、包括的なプロモーションを展開します。 

 

 

「Feel Good – Erlebnisse, die bleiben」（心に残るサステナブル体験） 

 

DZT のサステナビリティ戦略の中核は、認証取得済みの持続可能な観光商品を数多く有す

る目的地としてドイツを位置づけることです。国際的に数々の賞を受賞したキャンペーン
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「Simply Feel Good」は、自然の中でも都市でも、環境と調和した多彩な休暇の可能性を

提示してきました。 

2026 年は、新たなキャッチフレーズ 

「Feel Good – Erlebnisse, die bleiben（心に残る体験）」のもと、キャンペーンを展開

します。 

 

「Season’s Greetings from Germany」 

 

ドイツにおける国際宿泊数の約 5 分の 1 は 11 月・12 月に集中しています。特にミュンヘ

ン、ケルン、フランクフルト、ニュルンベルクなどの大規模で多彩なクリスマスマーケッ

トを有する都市が高い人気を誇り、小規模都市や地方にも経済効果が波及しています。 

ドイツ興行師協会によると、2024 年のクリスマスマーケット来訪者による売上は会場内で

41 億 7,000 万ユーロ、会場外で 48億 8,000 万ユーロに達しました。 

DZT は毎年、クリスマスシーズンの特別な雰囲気を前面に打ち出す「Season’s Greetings 

from Germany」キャンペーンを実施しています。2026 年も同様に、特に都市部のホテル

業界や小売業を支援する目的で、アドヴェント期の旅行需要喚起を図ります。 

キャンペーン専用マイクロサイトでは、DZT ナレッジグラフのデータを活用し、ドイツ全

国 3,400 以上のクリスマスマーケットを検索できるウィジェットを提供します。 

 

2026 年 重点テーマ 

1. バイロイト音楽祭 150 周年 

 

ドイツはヨーロッパ旅行者にとって文化観光目的地 No.1 です。2026 年、DZT はバイロイ

ト音楽祭 150周年を契機に、リヒャルト・ワーグナーゆかりの都市・地域を文化観光の灯

台として発信します。 

バイロイトは祝祭劇場および辺境伯歌劇場を擁し、2026 年にはドイツで唯一、ニューヨー

ク・タイムズ紙の「52 Places to Go」に選出されました。 

さらに、ライプツィヒ、ドレスデン、アイゼナハ、ニュルンベルクなど、ワーグナー関連

の多彩な観光資源を紹介し、ドイツ全土に広がる文化体験の魅力を訴求します。 

 
2. Family and Friends in Nature 
 

IPK インターナショナルによると、2025 年、欧州からのドイツ旅行者において農村部での

休暇は前年比 4％増を記録し、山岳地帯や水辺での休暇も増加しました。 

このトレンドを受け、DZT は自然の中で家族や友人と楽しむアクティビティ（ハイキン

グ、サイクリング、水辺体験など）を重点テーマとして展開します。 
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特設ページでは、ファミリーフレンドリーなホテル、農家民宿、樹上遊歩道、野生動物公

園などの情報を紹介。DZT ナレッジグラフを活用した新たなアウトドア・ウィジェットに

より、観光資源を一覧で検索できます。 

 

3. 2027 年 国際園芸博覧会（IGA）ルール地方 

 

10 年ごとに開催される世界有数のガーデンフェスティバル「国際園芸博覧会（IGA）」

が、2027 年にルール地方で開催されます。同地域は「世界で最も緑豊かな工業地域」とし

てのポジショニングを強化し、ルール渓谷サイクリングロードの拡張・整備も進められて

います。 

DZT は IGA 主催者および連邦園芸博覧会と連携し、国際市場でのプロモーションを実施。

特にオランダ、ベルギー、英国といった近隣市場に向け、2026 年から旅行情報を発信し、

予想来場者 260 万人の滞在期間延長を目指します。 

 

日本におけるグローバルキャンペーン実施計画 

 

前出のグローバルキャンペーンテーマおよび重点テーマのうち、食文化 Culinary 

Germany キャンペーン、都市キャンペーン、クリスマスキャンペーンは、日本においても

積極的なコンテンツマーケティングおよび SNS を通じた発信を行っていきます。Culinary 

Germany およびクリスマスキャンペーンにおいては、DZT ナリッジグラフを活用したウィ

ジェットの展開を日本の旅行ウェブサイト上で展開していく計画です。 

またオペラファンの多い日本において、バイロイト音楽祭１５０周年は特に重要なコミュ

ニケーションテーマにもなります。クラシック音楽・オペラファン向けのメディアにおい

てワーグナーおよびバイロイト音楽祭をテーマにしたコンテンツ発信を予定しています。 

IGA 国際園芸博覧会は、純粋なガーデンショー観光という側面より、かつての工業地帯の

緑化やサスティナブルな地域づくりの側面を強調した情報発信をし、日本国内の似たよう

な産業構造を持つ地域への、具体的な活用事例としての視察需要の掘り起こしを目的にし

ていきます。 

個別のキャンペーンについては、今後随時リリースで発信していきます。 

 

ドイツ観光局 (DZT) について  

ドイツ観光局 (DZT）はドイツ連邦経済エネルギー省 (BMWE) の委託により観光の国ドイツを代表

しており、ドイツ連邦議会の決議に基づき BMWE から助成されている。 ドイツ国内のインバウン

ド観光業界、民間のパートナー企業や各種旅行団体との協業にて、DZT は観光の国ドイツのイメー

ジアップと外国人旅客のドイツ旅行促進のための戦略を立てマーケティング活動を実施している。  
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DZT の中心的な戦略は以下の３つである。  

- 明確な目的のもとで実施される市場調査とエビデンスに基づく市場特有の顧客需要（Sinus-

Milieus）の分析  

- ドイツインバウンド業界の中核を担う中小企業を中心に、連携と情報共有の強化  

- 観光の国ドイツのブランドイメージの向上とブランド力の強化  

  

  

重点テーマ：デジタル化と持続可能性  

  

ドイツ観光局 (DZT)は、ドイツ政府の目標に沿う将来を見据えた観光の促進に力を入れている。中

でも重点項目となっているのは、デジタル化と持続可能性である。  

  

より持続可能でかつ競争力の高いインカミングツーリズムのために、3 本柱の戦略でまず外部に向

けた知識の共有を行い、これを支援する形で組織内での持続可能性イニシャティブと組み合わせて

いる。DZT は、観光の国ドイツを国際観光市場で万人に優しく持続可能性にも富んだ観光の目的地

として位置づけている。  

DZT は、チャットボットのような AI 人工知能や対話型インターフェイスを駆使した注目の新技術

（VR 仮想現実、AR 拡張現実、MR 複合現実）実用化のパイオニアである。AI 支援型マーケティン

グプラットフォームで、観光分野のサービスやオファーを目に見えるわかりやすい形で提供できる

よう、DZT はドイツ観光経済のオープンデータ/ナレッジグラフプロジェクトを実施している。  

  

DZT は、東京を含む世界 19 ヶ所にある海外支局を通じてマーケティング活動を行っており、フラ

ンクフルトに所在する本局がこれらの海外支局を統括している。  

 


