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プレスインフォメーション 
ドイツ観光局第 5回インバウンド＆ブランドサミット開催 

 

ドイツ観光ブランドのグローバルな存在感を強化 

 

東京 2026 年 5 月 29 日:  日本を含む 20 以上の主要海外市場から、約 70 名のジャーナリストが、

2026 年 6 月 21 日から 23 日にかけてフランクフルトで開催される第 5 回インバウンド＆ブラン

ド・サミットに集結します。本イベントはドイツ観光局（以下 DZT）が主催し、「INNOVATIVE. 

AUTHENTIC. LIVEABLE.」をテーマに開催されます。基調講演および専門家パネルでは、ドイツ

観光ブランドがいかに国際市場で成功しているか、その多様な魅力、そしてブランドイメージがど

のように進化しているかについて発信します。 

 

 



 

 

今年のサミットでは、革新的な観光商品、都市の生活の質、文化的アイデンティティ、そして本物

志向の旅行体験に焦点を当てます。これらは、ドイツが現代的で創造性に富み、生活の質が高い観

光地として国際的に評価される重要な要素となっています。また、プログラムにはプレコンベンシ

ョンツアーやフランクフルトでの取材プログラムも含まれています。参加者は、文化遺産、現代都

市文化、革新的な体験コンセプトを融合させた観光コンテンツを体験します。さらに、最近開業し

たラグジュアリーホテル「ザ・フロレンティン The Florentin」などのプレミアムホテルも紹介さ

れ、ドイツのホスピタリティ分野のダイナミックな発展を体感いただきます。 

本イベントは、フランクフルト観光局 Frankfurt Tourismus+Congress GmbH がホストを務め、ル

フトハンザ・ドイツ航空が公式エアラインパートナーとして実施されます。 

 

DZT CEO ペトラ・ヘドルファーPetra Hedorferは次のように述べています。 

 

「DZTは近年、国際的なブランドコミュニケーションを一貫して強化し、デジタルトランスフォー

メーションに適応させてきました。その成果は、世界的な認知度の向上とドイツ観光ブランドの国

際的な影響力の強化として現れています。ドイツは現在、世界で最も人気のある旅行先トップ 10

の一つ（2025 年は第 8位）であり、ヨーロッパにおける文化旅行先として 10 年以上にわたり第 1

位を維持しています。本サミットは、こうした成功をさらに発信するものです。」 

 

ドイツ観光ブランドの世界的な認知向上 

過去 10 年間で、DZTは国際旅行業界とのネットワークを拡大し、世界中の旅行会社や OTAと 1

万 400 件以上のビジネスコンタクトを構築しました。同時に、40 以上のソーシャルメディアチャ

ネルにおける年間リーチは、2016 年の 2 億 2,600 万から 2025 年には約 13 億インプレッションへ

と増加しました。さらに、PR、テレビ、ラジオなどを通じて、2025 年には世界で 200 億件以上の

接触数を達成し、10 年前と比べ 44％増加しました。 

 

2015 年以降、DZTは国際的なインフルエンサーと連携し、真正性のあるストーリーテリングを通

じてドイツの魅力を発信しています。 

 

観光データの可視性向上にはオープンデータが重要です。DZTのナレッジグラフ（Knowledge 

Graph）には 58 万件以上のデータが蓄積され、約 450 のユーザーに利用されています。   

 

さらに、オープンデータ・ツーリズム・アライアンス（Open Data Tourism Alliance／ODTA）を

通じて、ドイツ国内 16州やオーストリア、スイスと連携し、デジタル化を推進しています。 

 

 



 

 

ドイツ・インバウンド観光の成功実績 

1993 年以降、外国人宿泊数は 3,470 万泊から 2025 年には 8,360万泊へと増加し、141％の成長を

記録しました。国際旅行調査会社 IPK インターナショナル（IPK International）のデータによる

と、外国人旅行者による消費額は 2016年比で 41％増加し、2025 年には 786 億ユーロに達しまし

た。 

 

また、アンホルトイプソス国家ブランド指数（Nation Brands Index）において、ドイツは世界トッ

プクラスを維持し、2022 年まで 6 年連続総合 1位、2023 年以降は日本に次ぐ第 2 位にランクされ

ています。 

 

 

ドイツ観光局 (DZT) について  

 

ドイツ観光局 (DZT）はドイツ連邦経済エネルギー省 (BMWE) の委託により観光の国ドイツを代表してお

り、ドイツ連邦議会の決議に基づき BMWE から助成されています。 ドイツ国内のインバウンド観光業界、

民間のパートナー企業や各種旅行団体との協業にて、DZT は観光の国ドイツのイメージアップと外国人旅客

のドイツ旅行促進のための戦略を立てマーケティング活動を実施しています。 その目的は、将来的な観光需

要や経済効果を拡大し、訪独旅行者によるドイツ経済へのさらなる貢献につなげることです。 

 

DZT の主な戦略分野は以下の通りです。 

・グローバルな旅行トレンドや市場ごとの旅行需要に関する、ターゲットを絞った市場調査および詳細分析 

・ドイツの観光事業者と国際旅行業界とのネットワーク構築、ならびに中小企業を中心とするドイツ観光業

界支援のための連携ならびに知識・ノウハウの共有 

・デジタルトランスフォーメーションを重視した、旅行先としてのドイツのブランド認知向上およびブラン

ドイメージ強化 

 

また、「Germany Simply Inspiring」というブランドコンセプトは、質の高いサービスを提供する旅行先と

してのドイツを象徴するキーメッセージとして、国際的な観光地競争の中で位置づけられています。 

 

DZT は、東京を含む世界 21 ヶ所にある海外支局を通じてマーケティング活動を行っており、フランクフル

トに所在する本局がこれらの海外支局を統括しています。 


