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Idee& Arbeitsschritte 
Idea & procedure

• Bedarfsabfrage demand request

• ab 2023/24 in Inklusionsstrategie aufgenommen 

Included in inclusion strategy from 2023/24 onwards 

• Recherchen und Tests in anderen Häusern 

Research and testing in other houses

• Suche möglicher Partner aus der Zielgruppe 

Search for potential partners from the target group

• Angebotsakquise acquisition of offers

• Bereitstellung finanzieller Mittel Provision of financial resources



Unterstützer& Entwickler
Supporters & Developers

Stadtverband der Gehörlosen Dresden e.V.



Zielgruppenmarketing
target group marketing

• Pressearbeit press activities

• Collab mit FISCHSIGNS auf Instagram Collab with FISCHSIGNS on Instagram

• Beiträge Facebook und LinkedIn Posts on Facebook and LinkedIn

• Website website

• über Zielgruppenverband via target group association

• Tourismusverband  tourist association

• Publikationen publications



Link zum Reel von FISCHSIGNS auf Instagram in dem die 
Angebote in DGS der Festung Königstein angekündigt 
werden 

Ankündigungsreel zum Gebärdensprachenguide,
 gepostet als Collab

Announcement reel for sign language guide, posted as a collab

https://www.instagram.com/reel/DNn4_4wqVUq/?utm_source=ig_web_button_share_sheet&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DNn4_4wqVUq/?utm_source=ig_web_button_share_sheet&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DNn4_4wqVUq/?utm_source=ig_web_button_share_sheet&igsh=MzRlODBiNWFlZA==




Erfolge
achievements

• Innerhalb 1 Monats : Nutzungsquote von 1% aller Nutzenden 

within 1 month: usage rate of 1% of all users

•  Bekanntheit in der Gehörlosencommunity erhöht 

increased awareness within the deaf community

• Geschichte der Festung noch mehr Menschen zugänglich gemacht 

history of the fortress made accessible to more people



Nacharbeiten & Ausblick 
results follow-up & prospects

• Ausbau des Angebots (Beschluss& Angebotsakquise 2025) 

expansion of services (decision & offer acquisition 2025)

• Ausschilderung des Angebots im neuen Leitsystem 

signage for the offer in the new guidance system 

• Verstärkter Austausch mit der Community

increased interaction with the community





Abschluss
Conclusion

• Angebote inklusiv zu erarbeiten& vermarkten schafft Awareness. 

Developing and promoting inclusive offers creates awareness. 

• Der DGS-Guide hat neue Türen für die Besuchenden und das Museum 
geöffnet.

The DGS Guide has opened new doors for visitors and the museum.

• Obwohl kein signifikanter Anstieg bei den Besucherzahlen zu
verzeichnen ist, hat sich das Projekt aus musealer Perspektive gelohnt.

Although there has been no significant increase in visitor numbers, the project has been 
worthwhile from a museum perspective.
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