
Fortführung der globalen Nachhaltigkeits-
Kampagne 2023
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Stärkung des ländlichen 
Raumes und „Green Cities“

Glaubwürdige und vielfältige 
nachhaltige Angebote

Bewusstsein für schonende
Nutzung der Ökosysteme

Steigerung der Sichtbarkeit 
nachhaltiger Angebote

Aufenthaltsdauer verlängern 
und Slow-Travel



 Weiterführung der erfolgreichen Kampagne seit 
2020 zur Bewerbung glaubwürdiger nachhaltiger 
Angebote

 Nutzung der Vorreiterrolle Deutschlands bei der 
Energiewende, ökologischen Zertifizierung und 
dem Naturschutz

 Verstärkte Bewerbung der Angebote zum 
umwelt- und klimafreundlichen Reisen zur 
Verringerung des CO2-Ausstosses

→ Nutzung der positiven internationalen Nachfrage 
und Aufmerksamkeit sowie des hohen Qualitäts-
niveaus, um die Position als Destination mit vielfäl-
tigen nachhaltigen Angeboten weiter auszubauen

Warum verlängern wir die Kampagne?

Zielmärkte: 
AT, BE, CH, DK, ES, 

FR, IT, NL, PL,     
UK, US

Zielgruppen:

Sinus Milieus, welche 
sich durch eine 
Nachhaltigkeits-

Affinität auszeichnen

Kampagnenstart: 

Spätsommer 2024/ 
voraussichtlich Ende  

August 2024



Quelle: Booking.com, Sustainable Travel Report 2023, 35 Länder weltweit, April 2023

80% der Reisenden bestätigen, dass 
nachhaltigeres Reisen für sie wichtig sind

51% glauben, dass es nicht genügend 
nachhaltigen Reiseangebote gibt

74% wollen, dass Reiseunternehmen mehr 
nachhaltige Reiseoptionen anbieten (2022: 66%)

65% würden sich in einer als nachhaltig 
zertifizierten Unterkunft wohler fühlen

Nachrichten über 
Klimawandel 

veranlassen 53% 
der Reisenden zu 
nachhaltigeren 

Reiseentscheidungen

Interesse an nachhaltigen Reiseangeboten hoch 



DZT Industry Experts bewerten Deutschland 
als nachhaltiges Reiseziel 
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Gute Performance im Bereich Nachhaltigkeit

Deutschland 

auf Rang 4 
im 

SDG-Index*

Quellen: *SDG-Index 2023; **Climate Change Performance Index 2023; ***Anholt-Ipsos Nation Brands Index 2021

Klimaschutz-
bemühungen in 

Deutschland 

GUT laut 

Climate Change 
Performance 

Index** 

Deutschland in 

den TOP 10 
bei Umwelt- und 
Naturschutz im 

NBI***
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Natururlaub in Deutschland beliebt

Deutschland 

auf Rang 2 
als

Naturreiseziel 
der Europäer*

Quellen: 
*IPK 2023, ETM 2022; **IPK 2023, Wettbewerbsanalyse 2022 zw. AT, ES, FR, IT, GB
*** Deutschlandreisen und Nachhaltigkeit in den Sinus-Meta-Milieus,  2023  

Naturorientierter 
Urlaub 

auf Rang 3 der 

wichtigsten 
Reisemotive für 

Deutschland* 

Marktanteils-
gewinne bei 

naturorientiertem 
Urlaub**

© Getty Images/Westend 61 

Für 54% kommt 

eine Städtereise 
mit zusätzlichem 

Aufenthalt in 
Natur und 

Landschaft in 
Frage***



Quellmärkte mit besonderer Relevanz für das 
Thema nachhaltiges Reisen

Quelle: Sinus-Meta-Milieu Studie der DZT, November/Dezember 2022

Auslandsreisebezogen, keine direkter Deutschlandbezug. Scope EU&USA

Potential: 

81,8 
Millionen 

(Nachhaltigkeits-
affine Milieus in 
Europa & USA*)

* Mit Top-Zustimmung von durchschn. mind. 3 der abgefragten Statements der relevanten 
Nachhaltigkeitsdimensionen im Tourismusbereich (Anreise, Aufenthalt, Aktivitäten, Verpflegung und Unterkunft ).
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Kampagnenziele

 Ausbau der internationalen 
Positionierung Deutschlands mit 
glaubwürdigen und vielfältigen 
nachhaltigen Angeboten

 Bewerbung von „umwelt-, klima- und 
sozialverträglichem Tourismus“ 

 Verlängerung der Aufenthaltsdauer

 Steigerung der Sichtbarkeit 
nachhaltiger Angebote

 Förderung von nachhaltigen Angeboten 
im ländlichen Raum sowie in Städten

© DZT/ Julia Nimke
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Zielgruppenspezifische 
Ansprache

Zielgruppenspezifischer
Bild- und Videocontent

Reichweitenstarke 
Bewerbung in den 
Social-Media-Kanälen

Microsite
als Inspirations- und 
Informationshub

Themen-Newsletter

Digitale Kommunikation 
in allen beteiligten Märkten 

Marketingtools



Schwerpunktmärkte und Ausspielung

© Tourismuszentrale Stralsund/Markus Kirchgessner*Änderungen vorbehalten

Top 11 Märkte *

Top 11 DZT-Märkte für das Thema 
Nachhaltiges Reisen in Deutschland:
AT, BE, CH, DK, ES, FR, IT, NL, PL, UK, US

+ Marketingaktionen in allen DZT 
Märkten 

1Flight*

 circa 4 Wochen
 ab Ende August 2024



Premiumpartner-Paket

 Erstellen von bis zu zwei exklusiven Recommendation Ads mit Partner-Content; anteilige Bewerbung im 
crossmedialen Ausspielungsmix mit partnerspezifischen Native Ads mit Link Out

 Erstellen von bis zu zwei exklusiven Social-Media-Ads mit Partner-Content (FB Karussell Ad, 1 Instagram Story); 
anteilige Ausspielung der partnerspezifischen Ads mit Link Out

 Erstellen einer eigenen Partnerseite zur Kampagnen-Microsite; Einbindung des Partner-Contents mit Link Out

 Partner Fotoshooting in einer ausgewählten Location mit Bezug zur Kampagne 

On Top:

 Redaktioneller Artikel im B2C E-Newsletter (10 ausgewählte Märkte)
 Einbindung des Logos im Haupt-Kampagnenfilm 
 Presse und B2B Kommunikation seitens der DZT

Preis: 110.000 € zzgl. Mwst.*
Anmeldeschluss: 30. Oktober 2023

*Preis unter Vorbehalt. Angebote werden nach der Reihenfolge ihres Eintreffens bearbeitet. Es können maximal zwei Partner die Teilnahme an der Kampagne buchen. Die DZT behält sich die Auswahl der Premiumpartner nach 
Kriterien wie Passgenauigkeit, Marktabdeckung und Beteiligungsmöglichkeiten vor. Es gelten die AGB & Beschaffungen der Deutsc hen Zentrale für Tourismus e.V.



Neben dem Premiumpartner-Paket wird es 
weitere Vermarktungspakete geben, die durch 

die jeweiligen Auslandsmärkte umgesetzt 
werden.

Weitere Informationen zu den Vermarktungspaketen finden Sie hier.

https://www.germany.travel/de/trade/marktbearbeitung/home/marktbearbeitung.html


ZUSAMMEN ERFOLGREICH! 
Best Practices 

aus vergangenen DZT-Kampagnen



Native Advertising
Beispiel Premiumpartner-Ad FEEL GOOD 2022



Social Media
Beispiel Premiumpartner-Ad FEEL GOOD 2022

Instagram Story Facebook Feed



Einbindung Microsite
Beispiel Premiumpartner FEEL GOOD 2022

Teaser auf Startseite Partnerunterseite



Einbindung Newsletter
Beispiel Premiumpartner FEEL GOOD 2022

Durchschnittliche
Öffnungsrate

30%



Buchen Sie bis 30.10.2023
und profitieren Sie vom Know-how 

und dem hohen Invest der DZT!

Larissa Altenkirch
Referentin Themenkampagnen
Tel. +49 (0)69 97464-242
larissa.altenkirch@germany.travel



Weitere Beteiligungsmöglichkeiten bei den DZT-Kampagnen 2024 

finden Sie auf dem Activity Board der DZT. 

DZT-Kampagnen  2024 
Machen Sie mit!

UNESCO

Kunst
Kultur

& Städte
2024



Disclaimer:

An allen in der Präsentation verwendeten 
urheberrechtlich geschützten Positionen 
besteht ein Nutzungsrecht der DZT. Die 
Verwendung ohne Freigabe ist unzulässig.


