Fortfuhrung der globalen Nachhaltigkeits-

Kampagne 2023
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Warum verlangern wir die Kampagne?

Das Reiseland

Deutschland 76"

=  Weiterfuhrung der erfolgreichen Kampagne seit
2020 zur Bewerbung glaubwirdiger nachhaltiger
Angebote

= Nutzung der Vorreiterrolle Deutschlands bei der
Energiewende, 6kologischen Zertifizierung und
dem Naturschutz

= Verstarkte Bewerbung der Angebote zum
umwelt- und klimafreundlichen Reisen zur
Verringerung des CO2-Ausstosses

- Nutzung der positiven internationalen Nachfrage
und Aufmerksamkeit sowie des hohen Qualitats-
niveaus, um die Position als Destination mit vielfal-
tigen nachhaltigen Angeboten weiter auszubauen

Zielmarkte: Kampagnenstart:
AT, BE, CH, DK, ES, Spatsommer 2024/

FR, IT, NL,
UK, US

PL, voraussichtlich Ende
August 2024

Zielgruppen:

Sinus Milieus, welche
sich durch eine
Nachhaltigkeits-

Affinitat auszeichnen




Deutschland 76"

Das Reiseland

Interesse an nachhaltigen Reiseangeboten hoch

O

80% der Reisenden bestatigen, dass
nachhaltigeres Reisen fiir sie wichtig sind

Nachrichten liber

51% glauben, dass es nicht genligend Klimawandel
nachhaltigen Reiseangebote gibt veranlassen 3%
r 74% wollen, dass Reiseunternehmen mehr 2B GEREE
. . . . nachhaltigeren
nachhaltige Reiseoptionen anbieten (2022: 66%) e T

( 65% wirden sich in einer als nachhaltig
zertifizierten Unterkunft wohler fiihlen

Quelle: Booking.com, Sustainable Travel Report 2023, 35 Lander weltweit, April 2023



DZT Industry Experts bewerten Deutschland Deutschiand 73
als nachhaltiges Reiseziel
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Das Reiseland

GNTB Travel Industry Expert Panel:

Marketing Germany as a
sustainable destination

Internationally more and
more CEOs and Key Accounts
market Germany as a
sustainable travel destination.

Deutschland wird

international zunehmend
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of international experts consider Germany
a sustainable travel destination
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Deutschland 7("‘

Gute Performance im Bereich Nachhaltigkeit

| Deutschland in

den TOP 10

bei Umwelt-und
Naturschutz im




Deutschland 7"‘

Natururlaub in Deutschland beliebt

Fur 54% kommt
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it zusatzlichem
fRan m
au 'aht' gt3 der Aufenthaltin
wicntigsten Natur und
Rglse?ciitllve;:r Landschaft in |
eutschlan b
Frage*** £=
Deutschland D, & i R
auf Rang 2 Marktanteils- -
als gewinne bei
w NErTTE e A naturorientiertem
Urlaub**

der Europaer*

» W ".' pd - »2 -~ \ ‘\ ‘
: :\.'. ,ﬁ&\\ . & SAY % g YU e N
() L . "'_1-"\ ! .~,. i A ' N \
DAY
el ¥8 A )

.“Q‘V*MKEDZB ETM zozz **IPK 2023 wgttbewerbséna[vse*zoz;zw AT, ES, FR; IT, GB
s R Dgutst:Ngriﬂre(&e\\umd Nachlm_ftagke;un den Sintis-Meta-Milieus, 2023



Quellmarkte mit besonderer Relevanz fiir das

Thema nachhaltiges Reisen

Potential:

81,8

Millionen

(Nachhaltigkeits-
affine Milieus in
Europa & USA¥*)

* Mit Top-Zustimmung von durchschn. mind. 3 der abgefragten Statements der relevanten

Rumanien
Frankreich
Osterreich
Schweiz
Ungarn

Italien

Spanien
Tschechische Republik
Polen

Belgien
GrofB3britannien
D3anemark

USA

Kanada
Schweden
Niederlande
Norwegen

I 3 6%
I 3 6%
N 35 %
I 35 %
I 33 %
I 31.%
I 2 9%
I 2 9%
I 2 8%
I 2 8%
I 2 7 %
I 23 %
I 23 %
I 2 2%
I 19%

I 14 %

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
Quelle: Sinus-Meta-Milieu Studie der DZT, November/Dezember 2022

Deutschland 7(—?

Das Reiseland

42%

45%

Nachhaltigkeitsdimensionen im Tourismusbereich (Anreise, Aufenthalt, Aktivitidten, Verpflegung und Unterkunft). Auslandsreisebezogen, keine direkter Deutschlandbezug. Scope EU&USA



H Deutgcl;l_a[nzl 76"
Kampagnenziele et

Ausbau der internationalen
Positionierung Deutschlands mit
glaubwirdigen und vielfaltigen
nachhaltigen Angeboten

= Bewerbung von ,,umwelt-, klima- und
sozialvertraglichem Tourismus”“

= Verlangerung der Aufenthaltsdauer

= Steigerung der Sichtbarkeit
nachhaltiger Angebote

=  Forderung von nachhaltigen Angeboten
im landlichen Raum sowie in Stadten



Marketingtools

Das Reiseland

Deutschland 76"

Zielgruppenspezifische
Ansprache

Zielgruppenspezifischer
Bild- und Videocontent

Reichweitenstarke
Bewerbung in den
Social-Media-Kanalen

Microsite
als Inspirations- und
Informationshub

Themen-Newsletter

Digitale Kommunikation
in allen beteiligten Markten



Deutschland ﬂ

Dxxs Berigiennd

Schwerpunktmarkte und Ausspielung

Top 1 1 Markte *

Top 11 DZT-Markte fiir das Thema
Nachhaltiges Reisen in Deutschland:

AT, BE, CH, DK, ES, FR, IT, NL, PL, UK, US
+ Marketingaktionen in allen DZT = circa 4 Wochen |
Markten = ab Ende August 2024
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Deutschland 76"

Das Reiseland

Premiumpartner-Paket

= Erstellenvon bis zu zwei exklusiven Recommendation Ads mit Partner-Content; anteilige Bewerbung im
crossmedialen Ausspielungsmix mit partnerspezifischen Native Ads mit Link Out

= Erstellenvon bis zu zwei exklusiven Social-Media-Ads mit Partner-Content (FB Karussell Ad, 1 Instagram Story);
anteilige Ausspielungder partnerspezifischen Ads mit Link Out

= Erstelleneiner eigenen Partnerseite zur Kampagnen-Microsite; Einbindung des Partner-Contents mit Link Out

=  Partner Fotoshootingin einer ausgewahlten Location mit Bezug zur Kampagne

On Top:

= Redaktioneller Artikel im B2C E-Newsletter (10 ausgewahlte Markte)
= Einbindung des Logos im Haupt-Kampagnenfilm
= Presse und B2B Kommunikation seitens der DZT

Preis: 110.000 € zzgl. Mwst.*
Anmeldeschluss: 30. Oktober 2023

*Preis unter Vorbehalt. Angebote werden nach der Reihenfolge ihres Eintreffens bearbeitet. Es konnen maximal zwei Partner die Teilnahme an der Kampagne buchen. Die DZT behélt sich die Auswahl der Premiumpartner nach
Kriterien wie Passgenauigkeit, Marktabdeckung und Beteiligungsmoglichkeiten vor. Es gelten die AGB & Beschaffungen der Deutschen Zentrale fiir Tourismus e.V.



Deutschiand 79

Neben dem Premiumpartner-Paket wird es
weitere Vermarktungspakete geben, die durch
die jeweiligen Auslandsmarkte umgesetzt
werden.

Weitere Informationen zu den Vermarktungspaketen finden Sie


https://www.germany.travel/de/trade/marktbearbeitung/home/marktbearbeitung.html

ZUSAMMEN ERFOLGREICH!
Best Practices
aus vergangenen DZT-Kampagnen



Native Advertising Deutschland 73
Beispiel Premiumpartner-Ad FEEL GOOD 2022

,Motiv02 Zug-
weiss’’
Rec Ad

(example: expedia.co.uk)

Holiday Happiness By Train
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Social Media Deutschiand 73

Beispiel Premiumpartner-Ad FEEL GOOD 2022

— - Vakantieland Duitsland @ with
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1100-year-old Quedlinburg charms visitors with
magic and more than 2000 half-timbered
houses spanning eight centuries.

o SURMRIhe, S ions wnd ANtad ven
Quediirburg, Sacherm Ankat

UNESCO WORLD
HERITAGE SITES

Mrtere Mode

UNESCO WORLD E = " E - :. 7 : : - eE world-heritage-saxony-anhalt....
HERITAGE SITES ‘ < - — ‘ = | Collegiate Church, Castie Learn more
- . - and Old Town of...

Hlstonc Modem.Germany.

oo @ 71 12 comments 3 shares

Learn more g - \'I:’ Like () Comment &> Share

Facebook Feed

Instagram Story



Einbindung Microsite
Beispiel Premiumpartner FEEL GOOD 2022

Deutschland f‘

Nachhaltiges Reisen
in Deutschiznd

Mit der Bahn klimafreundlich und

komfortabel nach Deutschland
Ein nachhaltiger Urlaub schont die natirilchen Ressourcen, stirkt das
interkulturelle Verstindniz und unterstiitzt regionale
wWirtschafeskrelslaufe. Viele Desti
2 n sich diesem 2i

inationen und Anbleter Im Reiseland
ol verpflichtet und entwickeln immer
webote, die der Umwelt soviie

Naturlandschaften -
einzigartig und gut geschiitzt

Genuss - traditionell und
innovativ

Unterkanfte - vielfiltig und
komfortabel

Nachhaltig unterwegs -
Klimafreundlich und bequem

Wir wiinschen elne gute Fahrt!
Mit der Bahn klimafreundiich Jl entdeckungen - 1
und komfortabel nach spannend
Deutschland

In Kooperation mit

a—

Teaser auf Startseite Partnerunterseite




Einbindung Newsletter Deutschiand 73

Beispiel Premiumpartner FEEL GOOD 2022

Décousrez les beaus paysages allemands, touten respectant et protégeant  L’Allemagne 7“

I'environnement Destination Voyage

Si cet email ne s'affiche pas correctement, veuiliez cliquer ici. »

~ Partir I'esprit léger
Il suffit de télécharger une app et c'est parti !
. 4 Pour ses 50 ans, le pass Interrail se
Nachhaltiges Reisen '8 3 - modernise et est maintenant disponible sous
in Deutschland b . 4 N g forme d'application de voyage. Au revoir le
2 ' papier, bonjour la flexibilité ! Acheter son billet
en ligne devient rapide et facile. Pendant votre
Hg“f‘"gg / ! Ras)\ voyage, grace a l'app Rail Planner, la
| planification de votre séjour et le contréle de
vos billets sont un jeu d'enfant. Avec le pass
Interrail, vous pouvez découvrir de facon
écologique jusqu'a 33 pays en Europe, et ce
en trois jours ou en trois mois.

Durchschnittliche

Interrail
Since 1972

Le plaisir dans le

Offnungsrate

Bonjour Madame Rausch, En savoir plus sur le pass Interrail

Il est temps de partir a l'aventure et de vivre une expérience a la fois durable, agréable et
La durabilité est au coeur des engagements en Allemagne. plus en plus d’hébergement] o
attention a leur impact environnemental. Les villes et les régions imaginent des expérience o

et durables pour les vacanciers. La Deutsche Bahn vous permet méme de voyager sur de

50 ans Interrail ® Deutsche Bahn AG

distances I'esprit serein grace a son électricité 100 % verte. Découvrons ensemble cette faj
durable de FAllemagne !

#FeelGood

Toute I'équipe de 'ONAT

#FeelGood

10 conseils pour un vt
écoresponsable !

Grace a ses différents espaces natu © ONAT
protégés, ses innovations et son ouv ) .
d'esprit, I Allemagne offre les meilleu Falre |e premler paS
conditions de voyages a celles et cet
souhaitent passer des vacances unic
respectueuses de l'environnement ef

Pour rendre son quotidien et ses voyages plus durables, il suffit simplement de se faire plaisir avec
PR : des activités respectueuses de I'environnement ! Parcourez les boutiques de seconde main lors de
energivores. Découvrez nos 10 cons t hai i h & fait 2 ider | d G Fashi T S 1
prafitar do vos vacances, toitl oh pro votre prochaine virée shopping ou faites-vous guider lors d'un Green Fashion Tour. Savourez la
I'environnement cuisine régionale et dégustez des aliments de saison. Prenez le temps de découvrir le pays hors des
sentiers battus. Faites simplement le premier pas vers la durabilité, et vous verrez : vous serez

comblés !
Regardez la vidéo
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Buchen Sie bis 30.10.2023
und profitieren Sie vom Know-how
und dem hohen Invest der DZT!

Larissa Altenkirch

Referentin Themenkampagnen
Tel. +49 (0)69 97464-242
larissa.altenkirch@germany.travel



Das Reiseland

Deutschland 7(;‘

Weitere Beteiligungsmoglichkeiten bei den DZT-Kampagnen 2024
finden Sie auf dem Activity Board der DZT.

DZT-Kampagnen 2024

Machen Sie mit!

Greetings
P e e from Germany

- ‘S‘é”asmi’s‘




Disclaimer:

An allen in der Prasentation verwendeten
urheberrechtlich geschutzten Positionen
besteht ein Nutzungsrecht der DZT. Die
Verwendung ohne Freigabe ist unzulassig.



