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der globalen Stadte & Kultur-Kampagne 2023

Das Reisefand

Authentische Erlebnisse im
Stadte- und Kultursegment
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' Promotion von nachhaltigen
. touristischen Produkten

Wissensvermittlung uber das
deutsche UNESCO-Welterbe

Forderung des Bewusstseins
uber den Denkmalschutz
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Warum verlangern wir die Kampagne?

Deutschland ?‘

Das Reiseland '

= Elementare Bedeutung der Bewerbung
Deutschlands als einzigartiges Kulturreiseziel

= Deutschland gehort zu den Landern mit der
hochsten Dichte an Natur- und Kulturschatzen

= Kulturschatze sind verbindendes Element in der
europaischen Geschichte

= \Welterbestatten-Routen bieten authentische
Erlebnisse an und verbinden Stadt und Land

- Konsumenten suchen Marken, die sinnstiftend
sind -die UNESCO Welterbestatten stehen
stellvertretend fiir einen hohen Qualitatsstandard,
nachhaltiges Erbe, fiir Denkmalschutz, Pflege von
Brauchtum und Tradition.

Zielmarkte: Kampagnenstart:
AT, BE, CH, DK, ES, Friihjahr 2024/
FR, IT, NL, PL, UK, voraussichtlich Anfang

Zielgruppen:

Sinus Milieus, die sich
durch Nachhaltigkeits-
Affinitat und
Kulturinteresse
auszeichnen.




Das Reisefand

Deutschland als beliebtes Stidte- und
Kulturreiseziel

GERMANY
SUWAPLY .
INSPIRING :..inws

FORTHE
EIGHTH TIME,
Ranked Most frequently Germany is no.
seventh for mentioned
characteristics
Historic Buildings Educational (42 %)
Conézrl:l;:;rary Fascinating (32%) ~
as a worldwide brand

Vibrant Cities Exciting (30%) in acom pa rison of
60 countries

= Source: Anholt-Ipsos Nation Brands Index 2022, October 2022, online survey with 60,000 interviews in 20 countries worldwide, 60 nations examined.




Architektur, Tradition und Flair zentrale Grinde EEUAEZ
fur Reisen nach Deutschland

Das Reiseland

Top 10 Griinde fiir die Anteil der Nennungen
Destinationsentscheidung Deutschland

Sehenswiirdigkeiten 47% Die Hélfte der TOP

10-Griinde haben
Orts-, Stadtbild / Architektur 35% .

einen
Kunst- und Kulturangebot 34% ausgepréigten
Landschaft und Natur 29% Kulturbezug
Vielfalt & Qualitat des Angebots 23%
)

Gute Erfahrungen in der 0 _]'ZA’ besucl?ten
Vergangenheit 20% im Rahmen einer
Tradition / Geschichte der Region 508 Deutschlandreise
/ stadt % UNESCO
Atmosphare / Flair 19% K\Li\:tet:tr‘re‘:;::c;t::n
E:\k;;f:::::g von Freunden / 18% (Rang 14)
Einkaufsméglichkeiten 18% Quelle: QM 2023, Befragungszeitraum Mai 2015 — April 2023,

Filter: Urlaubsreisende und Ausland



Die Kundenzufriedenheit liegt regelmafRig
hoch bel den Top Besuchsgrunden

1&“‘ i(* bl

Top 1
Sehenswdurdigkeiten:
47%
Kundenzufriedenheit:
1,79

Orte, Stadtbilder,
Architektur: 35%

2 . % Kundenzufriedenheit:

1,89

jbBBeistert”; 6 = "sehr enttauscht" " A

Deutschland ’f‘

Das Reisefand

Top 3

Kunst & Kultur: 34%
Kundenzufriedenheit:
1,79

Naturlandschaften:
29%
Kundenzufrieden-
heit: 1,94

fpoaciy : © DZT / Florian Trykowski
¥ Mal 2015 Aprll 2023 Filter: Urlaubsreisende und Ausland




DZT Industry Experts geben UNESCO- Deutschiand 73

Welterbestatten hohe Reputation

9 7Y e e, ' ,5‘ 5’;"-9"“’; 2
i : T 2\' i
i Mehr als 2/3 | «’**M B Kombination von s

UNESCO 3
Welterbestitten mit 7
Stadtereisen (84%)
und
Rundreisen (78%)

haben UNESCO % S § W
Welterbestitten s Rl S AN b

im
Angebotsportfolio

78% erachten
UNESCO

Welterbestatten
wichtig fur die
Vermarktung
deutscher Stadte



Das Reiseland

Quellmarkte mit besonderer Relevanz fir das  EEEEENEZ

Thema UNESCO-Welterbestatten

China

spanien | 70
eatien | =
Frankreich - |, -
GroBbritannien _53%
schweiz - | /=
Niederlande _44%
.
Osterreich |G 2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Allgemeines (d.h. reisezielunabhangiges) Interesse an der Urlaubsaktivitat
,UNESCO Welterbestatten besuchen” (Top-Two-Box) Quelle: inspektour 2023: Destination Brand 2022



H Deutgcl;lapdd f‘
Kampagnenziele S

= Internationale Positionierung
Deutschlands als Destination mit
reichhaltigem Angebot
an UNESCO-Welterbestatten

= |nspiration zu nachhaltigen Reisen
durch Deutschlands vielfaltige
Kulturlandschaften

= Verlangerung der Aufenthaltsdauer
durch Stadt und Land verbindende
Routen

= Fokus auf klimaschonendes Reisen
mittels nachhaltiger
Mobilitatsangebote

=  Vermarktung authentischer,
nachhaltiger Erlebnisse im Stadte-
und Kultursegment

: ;‘©-’DZT/_JuIia Nimke



Deutschland f‘

Marketingtools schland -

Zielgruppenspezifische Microsite als Inspirations- und
Ansprache Informationshub
Zielgruppenspezifischer Themen-Newsletter

Bild- und Videocontent

Digitale Kommunikation
Reichweitenstarke Bewerbung in allen beteiligten Markten
in den Social-Media-Kanalen

Crossmedialer Ausspielungsmix



Fokus auf Nachhaltigkeit und Klimaschutz bei EEXVEL

Das Reisefand

Contentproduktion

= 8 Entdeckerrouten zu den 52 UNESCO-Welterbestatten: o\ Deutschiand 73
= Update Microsite i
= Update Assets

= Drohnenproduktion von vier weiteren Welterbestatten:
= Quedlinburg
= Volklinger Hitte
= Bergpark Wilhelmshohe
= Schldsser Brihl (Augustusburg & Falkenlust)

51 Welterbestatten
in Deutschland




o . Deutschland ’f‘
Schwerpunktmarkte und Ausspielung i

Top 11 markte*

Top 11 DZT-Markte fir das Thema
i Stadte- und Kulturreisen: =
AT, BE, CH, DK, ES, FR, IT, NL, PL, UK, US, | | 1 F| Ight*
= (CHN) — | 3

e

4 Wochen

- @.j B . ':m s 3R
+ Marketingaktionen in allen DZT T O v T ab Anfang Marz 2024
Markten Py = FOUESIIN L R , p

3 Wy T
*AnderungenVorbehalten: -«



Deutschland ?‘

Das Reisefand

Premiumpartner-Paket

= Erstellen von bis zu zwei exklusiven Recommendation Ads mit Partner-Content; anteilige Bewerbung im
crossmedialen Ausspielungsmix mit partnerspezifischen Native Ads mit Link Out

=  Erstellen von bis zu zwei exklusiven Social-Media-Ads mit Partner-Content (FB Karussell Ad, 1 Instagram Story);
anteilige Ausspielung der partnerspezifischen Ads mit Link Out

= Erstellen einer eigenen Partnerseite zur Kampagnen-Microsite; Einbindung des Partner-Contents mit Link Out

On Top:

5 Redaktioneller Artikel im B2C E-Newsletter (10 ausgewahlte Markte)
: Einbindung des Logos im Haupt-Kampagnenfilm
: Presse und B2B Kommunikation seitens der DZT

Preis: 60.000 € zzgl MwSt. *
Anmeldeschluss: 30. Oktober 2023

*Preis unter Vorbehalt. Angebote werden nach der Reihenfolge ihres Eintreffens bearbeitet. Es kann maximal ein Partner die Teilnahme an der Kampagne buchen. Die DZT behalt sich die Auswahl des Premiumpartners nach
Kriterien wie Passgenauigkeit, Marktabdeckung und Beteiligungsmdglichkeiten vor. Es gelten die AGB & Beschaffungen der Deutschen Zentrale fir Tourismus e.V.



Deutschiand 79

Neben dem Premiumpartner-Paket wird es
weitere Vermarktungspakete geben, die durch
die jeweiligen Auslandsmarkte umgesetzt
werden.

Weitere Informationen zu den Vermarktungspaketen finden Sie


https://www.germany.travel/de/trade/marktbearbeitung/home/marktbearbeitung.html

ZUSAMMEN ERFOLGREICH!
Best Practices
aus vergangenen DZT-Kampagnen



Native Advertising Deutschiand 773

Beispiel Premiumpartner-Ad UNESCO Welterbestatten 2023

DE | FR v Q ® =

Region Italiens Knieschmerzen beim
Wandern vor

m 1!‘ 3V€IC’0WH Home Vakanties + Vliegtickets Stedentrips + Weekendjesweg + Bestemmingen -

Geheimtipps der Leserschaft Frahling in der Schweiz Unterwegs in Thailand

Das sind die schonsten Das sind die schonsten Das sind die schonsten § . = v Yy "
Bergrestaurants der Schweiz Blumenwanderungen im Siidwesten Thailands = w—

N\
GOEDKOPER OP RE

Stunning
world heritage

: ':" " Staunenswertes Welterbe! o i DANKZIJ DE DE&Q‘I:S
Nmmse’m,,"- f, s Anhalt as the ‘ 4
. Sachsen-Anhalt heart of
world

culture!

Welterbe Sachsen-Anhalt Sachsen-Anhalt

Tourism

| emm iViva Espaiia!

Das sind die schonsten und fast unbekannten
Inseln Spaniens

Spanien z3hlt zu den beliebtesten Reisezielen
Europas. Nicht nur das Festland mit seiner reichen
Kultur und den Traumstranden, sondern...

We maken gebruik van cookles op onze webslte. Meer weten? Lees dan onze privacy policy. - -



Social Media Deutschland 73

Beispiel Premiumpartner-Ad UNESCO Welterbestatten 2023

o -’ Vakantieland Duitsland @ with
\ Reiseland Sachsen-Anhalt e X

1100-year-old Quedlinburg charms visitors with
magic and more than 2000 half-timbered
houses spanning eight centuries

o SR ihe, Setiers wnd Altam ven
Quediirburg, Sacherm Ak et

UNESCO WORLD
HERITAGE SITES
-

world-heritage-saxony-anhalt.....
Collegiate Church, Castle Learn more
and Old Town of...

pALE

© DZT | Julia

UNESCO WORLD
HERITAGE SITES

Hlstonc Modem.Germany. 7 < —— $ - 3 o
- - 3 . QO& 12 comments 3 shares

g i : g Like (O Comment £ Share
Instagram Story Facebook Feed




Einbindung Microsite Deutschiand 73
Beispiel Premiumpartner UNESCO Welterbestatten 2023

Entdecken Sie 51 UNESCO-Welterbestdtten in ganz
Deutschland

e 52 er,

UNESCO-Welterbe Sachsen-Anhalt
6-mal Staunen im Herzen Deutschlands

In Kooperation mit unserem Partner:

6-mal Staunen im Herzen
Deutschlands

A

Unser Newsletter. Bleiben Sie informiert. 4

— e A1)

ekl Zera i Teurws e, Gtk ol e

Teaser auf Startseite Partnerunterseite




Einbindung Newsletter

Deutschland f‘

Das Reiseland '

Beispiel Premiumpartner UNESCO Welterbestatten 2023

0 wersj webawei »

UNESCO WORLD
HERITAGE SITES

Historic.Modern.Germany.
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Coié Tomasz,
Vitamy w Niamezech, gdzie 51 obiektdw wpisanych na liste éwiatoviego dziedzictia UNES
8
misjscowotcl o historyczna) architekturze uzdrovi
tematycznymi. Byé moze zostan &
£51Unes coWeddartaqeSites

apeaszamy
‘ospot Nismiockiaj Contrali Tury:

sjacym tiavom tematyczaym
62 po Niemezech i

na liscie
0.
39 jecznymi kisjobrazani
LS WokLD tetnigeymi 2yciem miastami, w Ktorych czeks
5] o) na Ciebie wiele atiakeji i wydarzet
e’ Sty kulturalnych.

Przyroda i kultura

Wedkiwki przaz lasy, wycieczki po rozlegych
4akach i wizosowiskach, jazda na rowarze

2 o parki - wszystko w promieniu
okolo 100 km ad Bedina. Podczas akiywnych
jedodniowych vycieczek z Besfina, Dessau i

altbus w ciagu 1 dni paznasz
pizanych na lislg Swislowego deiedzictua
UNESCO, kidne opowiedz o histori naturaloej
i kulturze regionu

przaz pigk

@ Humamihng Dezsou eIz ichae! Devan

Cos dla ciata i duszy

Historyczna architaktura uzdrowiskowa,
tradycyjne naturalne €rodki lecznicze oraz
wspaniale kogcioly | Klasztory zapawnia relaks
dla ciala | duszy. W czasis 11.diowe]
wyciaczki - poczawszy od Frankiurtu nad
Menem pezez Baden-Badsn i Konstancie, 3
do Fussen - odwiedzinz § miejse wpisanych
na listg Swiatoweqo driedzictia UNESCO

(02T Franses0s Caulieno

lalo | duche

Kosciét pielgrzymkowy

sz w podio do_kosciola w Wias”
Polozona u podnza bavarskich Alp rokokowe
arcyczielo pezyciaga co roku okalo miion
turystéw 2 calego Swiata. Tuts mozne nie
tylko podzivisé waglize, ale | shchat letnich
Koncertdw A jogli cheesz w spokoju
pomyslec. mozesz to zrobic na jednym z
licznych szlakow plelgrzymkowych cieszac
sle przy tym plekna, alpejsk przyroda,

Klasztor na wyspie

Oduledz lasztor na wysple Reichenau
Davne opactwo benedyktynéw, kidre znajduje
sig na wyspie w hraja zwiqzkowym Baderia
Wirtambergia bylo wazaym osrodkiem w XX
wisku. Dzié nadal mozna tam zobaczyé 3
romarskie kosciofy. Tradycja monastyczna
Jest rbwnie2 2yus podczes Swit resglinych |
proces]i na wyspie

Durchschnittliche

Offnungsrate

6x w sercu Niemiec

Podazaj $ladami ludzi, Ktdrych polgzn
zmiandy swiat. Zobacz misjsca peie histori i

niezwykiych wydarzed. W Saksoni-Anhalt. o
kraju zwlazkowym miedzy gérami Harz & Labg o
2znajduje sle co najmnée 6 fascynuiacych

ych sic n

atrakeji znsjdui  libcie UNESCO

Daj sig zaskoczy€ bogactwem zal

 Dresgen Moketing GmeH

Iub nas L SCRDN - |

Niomsecka Contrala Trystyki (02T) Supported by

clo AHK Polska

ul. Grybowska 87 Federal Miristry
i B | i

00-844 Warszava op ool e

alfice potand@gumany havel

on the basis of a decision
by the German Bundestag

Niniegszy biuletyn jest produktem Ni

iockiaj Conlrali Turysyti (
2060 Tel +49 (0 540, infogi jraval

Dautsche Zeatrale fur Tourismus & V. (DZT), raprazentovana Jest prasz 2arzad: Felie Hecorier | Reiharca
Wernera. Stowarz/s2snle Jest wpisene do rejestiu stowarzyszeh AG Franiur am Main. af rajestru 5190.
Numer idenlSiacji podalkove spadazy fo DE 114 234 955

Rejestracia | Zmied peofl | Rengnacia z peii | Spresciw woboc pezatwarzania danych | Poliyka

ooy




Deutschiand 79

Buchen Sie bis 30.10.2023
und profitieren Sie vom Know-how
und dem hohen Invest der DZT!

Larissa Altenkirch

Referentin Themenkampagnen
Tel. +49 (0)69 97464-242
larissa.altenkirch@germany.travel



Deutschland ’F‘

Das Reisefand

Weitere Beteiligungsmoglichkeiten bei den DZT-Kampagnen 2024
finden Sie auf dem Activity Board der DZT.

DZT-Kampagnen 2024

Machen Sie mit!

e <,-‘from Germany



Disclaimer:

An allen in der Prasentation verwendeten
urheberrechtlich geschutzten Positionen
besteht ein Nutzungsrecht der DZT. Die
Verwendung ohne Freigabe ist unzulassig.



