
 

 

 

                                              Frankfurt am Main, den 06.12.2023 
 
 

Die Vergabestelle der Deutschen Zentrale für Tourismus e.V. 
informiert über die durchgeführte Verhandlungsvergabe ohne 
Teilnahmewettbewerb >= EUR 25.000,- (netto), gemäß § 30 (1) 
UVgO 
 
FeelGood_OTC_Kooperation- Kreativkonzept/ Kreativreise 
 
Name des beauftragten Unternehmens:  
 
Landfolk A/S 
Bülowsgade 68, 3 tv, 
 
DK- 8000 Aarhus 
 
Art und Umfang der Leistung: 
 
Das Kreativkonzept umfasst eine Protagonisten Reise eines 
dänischen Künstlers nach Deutschland, um sich von der 
deutschen Natur und Kultur inspirieren zu lassen. Die Reise 
folgt dem Künstler und seinen Aktivitäten, Inspiration für ein 
neues Kunstwerk, das während der Reise gemacht wird. 
  
Bei dieser Künstlerreise wird ein original Storytelling-Rahmen 
um die Kampagne gebaut, an welchem sich die dänischen Gäste 
erinnern können und dadurch emotionale Verbindungen zu der 
Geschichte und zu Deutschland selbst aufbauen. Der 
Unterschied zwischen traditionellen Influencer-Marketing und 
einer Künstlerkollaboration ist anders, da hier die traditionelle 



 

 

Reise selbst sowie das daraus entstehende Kunstwerk im 
Vordergrund steht. Dadurch wird diese Marketingkampagne 
auch nicht als Werbung wahrgenommen, sondern ist als 
interessante Geschichte mit einer höheren Förderung der Views 
und Engagement. 
Weil der Künstler ein Kunstwerk als Ergebnis dieser Reise 
machen wird, handelt die Reise von Anfang an darum sich 
inspirieren zu lassen, von allem was der Künstler sieht, riecht, 
isst, hört usw.  
Dadurch werden Aktivitäten, wie z.B. einen lokalen Markt 
besuchen, spazieren durch den Wald oder auf dem Fahrrad, 
eine ganz andere Bedeutung in der Kampagne haben, weil es 
nicht nur darum geht, Erlebnisse zu konsumieren und zu zeigen 
– wie bei „traditionellen“ Influencer Reisen – sondern etwas aus 
diesen Erlebnissen zu machen, etwas zu produzieren und 
zurückzugeben. Mit anderen Worten geht es um Deep 
Experience statt Fast Experience. 
Zusätzlich erhält die Kampagne durch das Kunstwerk und dem 
Storytelling eine verlängerte Aktualität erhalten, da kein Out 
Dating erfolgt.  
 
Kreative Mittel für die Kampagne 
 

 Einzigartiges Artwork für die Kampagne Out of Home in 
Druck und Digital. 

 1-2 hochwertige Videos dokumentieren sowohl die Reise 
des Künstlers als auch den kreativen Prozess ein 
Kunstwerk zu erschaffen. 

 Bilder von der Reise, dem Aufenthalt und den Erlebnissen 
in Deutschland für soziale Netzwerke 

 Landingpage mit Inhalten auf landfolk.com  



 

 

 landfolk.com/s/partners/jankruse mit Links zu  
Artikeln auf Landfolk Stories (siehe Partnerdarstellung) 

 Einzigartiges Poster mit dem Kunstwerk für Bucher, die  
innerhalb von drei Monaten buchen. 

 Verbreitung auf Instagram, Pinterest, Facebook, YouTube,  
LinkedIn 

 
 
Zeitraum der Leistungserbringung:  
01.04.2023 – 04.12.2023  
 
 
 


