
 

 

 

                    Frankfurt am Main, den 30.05.2025 
 

Die Vergabestelle der Deutschen Zentrale für Tourismus e.V. 
informiert über die durchgeführte Verhandlungsvergabe ohne 
Teilnahmewettbewerb >= EUR 25.000,- (netto), gemäß § 30 (1) 
UVgO 
 
Medienkampagne Kunst & Kultur 
 
Name des beauftragten Unternehmens:  
 
Time Out Media 
18 rue Saint-Marc  
 
FR- 75002 Paris  
 
Art und Umfang der Leistung: 
 
Der Dienstleister führt im Auftrag der DZT Paris eine 
Medienkampagne mit dem Themenschwerpunkt Kunst und 
Kultur durch. 
 
Mit der thematischen Kampagne „Deutschland – 
Kulturdestination“ wird von ihm das einzigartige künstlerische 
und kulturelle Angebot Deutschlands hervorgehoben welches 
mit 80 Opernhäusern, mehr als 7.200 Museen und 
Ausstellungsorten mit über 8.000 Ausstellungen jährlich über 
eine enorme Vielfalt verfügt. 
Die Kampagne bietet authentische Erlebnisse in Groß-, Mittel- 
und Kleinstädten sowie im ländlichen Raum – leicht erreichbar 
mit öffentlichen Verkehrsmitteln. 



 

 

Die Inspirationskampagne präsentiert Deutschland als 
kulturelles Reiseziel. Die vielen Facetten des Kulturtourismus 
umfassen zeitgenössische Kunst, die Galerienszene, 
Künstlerateliers und Akademien, in denen sich junge 
Künstler*innen aus aller Welt treffen. Die Kampagne rückt auch 
Street Art, moderne Architektur und außergewöhnliche 
Ausstellungsorte in den Fokus. Zum kulturellen Spektrum 
gehören auch berühmte Events und historische 
Kulturlandschaften, etwa die 13 deutschen  
Weinanbaugebiete, in denen junge Winzer Traditionen neu 
interpretieren. 
 
Spezifikationen der Kampagne: 
 
Kunstausstellungen – Kunst 

 Kunst- und Kulturmuseen 
 Private Sammlungen bildender Kunst 
 Galerien und Stiftungen 
 Akademien und Malschulen 
 Kunst im öffentlichen Raum (kostenlose Angebote) 
 Design 
 Architektur- und Design-Highlights (z. B. Bauhaus, 

Elbphilharmonie) 
 Kunst im öffentlichen Raum (z. B. Nanas von Niki de Saint 

Phalle in Hannover) 
 Kunstinstallationen (z. B. Luminale Frankfurt) 

 
Historische Kulturlandschaften – Wein 

 13 Weinanbaugebiete des Deutschen Weininstituts 



 

 

Musikland – Musik 
 Konzerte und Festivals (z. B. Dresdner Musikfestspiele, 

Bayreuther Festspiele,  
 Weihnachtsoratorien, Tollwood Festival) 
 Opernhäuser 

 
Ziel der Kampagne 
Ziel ist es, eine Kommunikation aufzubauen, deren Hauptthema 
das Reisen im kulturellen Kontext in Deutschland ist. 
 
Maßnahmen: 

 Die Kampagne wird als 360°-digitale Content-Kampagne 
umgesetzt, inkl. redaktioneller Inhalte sowie Promotion 
über soziale Medien, Banner und ähnlichem. 

 In allen Bestandteilen werden die teilnehmenden DZT-
Partner (4–5) deutlich hervorgehoben (eigener Artikel pro 
Partner, Logo-Einbindung, Social-Media Markierungen 
etc.). 

 Die Maßnahmen werden geographische Ausrichtungen 
abbilden. Dies erfolgt u. a. über Artikel mit ergänzenden 
Infos und Social-Media-Serien. Das Design orientiert sich  

 den DZT-CI-Richtlinien. 
 Bild- und Videomaterial stellt die DZT. Zusätzliches 

Material bedarf der vorherigen Freigabe durch die DZT. 

 
 
 
 



 

 

 
Erfolgsmessung und Berichtserstattung erfolgt anhand 
folgender KPIs: 
 

 Impressions 
 Reichweite 
 Interaktionen 
 CPM 
 Klicks 
 CPC 
 Verweildauer 

 
 
Zeitraum der Leistungserbringung:  
 
01.05.2025 – 30.06.2025  


